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levads

EEZ un Norvégijas grantu noliks ir sadarbibas veicina3ana, lai mazinatu
ekonomiskas un socialas atskiribas Eiropa. Kop$ finansu instrumentu
darbibas uzsaksanas ir istenoti tukstoSiem projektu, kuros ir iesaistits véel
lielaks skaits cilvéku, kuri veicinajusi $a mérka sasniegSanu. Ir nodibinatas
attiecibas un sasniegti rezultati.

Ar komunikacijas palidzibu més apliecinam, ka EEZ un Norvégijas granti
rada patiesas izmainas cilveku dzive. Mums ir japarada grantu sniegtas
iespéjas un rezultati, ko sasniedzam, kopigi stradajot zalas,
konkurétspéjigas un ieklaujoSas Eiropas laba.

Ar komunikacijas palidzibu més varam sniegt ieskatu lielaja darba, kas
notiek grantu ietvaros, vienlaikus nodroSinot atpazistamibu donorvalstim
Islandei, Lihtensteinai un Norvégijai. Vai var bt vél labaks veids, ka to
paveikt, ka pastastit stastus, kuri izcel projektu veikumu, rezultatus un
sasniegumus?

Tiesi jus vislabak parzinat savus projektus, programmas un rezultatus.
Tapéec més velamies, lai jus informé&tu sabiedribu par musu kopigajiem
sasniegumiem darba ar finandu instrumentiem.

Saja rokasgramata ir sniegti noradijumi un stratégija komunikacijas darbam
un prasibu izpildei. Taja ir noteiktas ari tehniskas prasibas logotipa
izmantoSanai, vizualajai identitatei un daudz kam citam. Visbeidzot - taja ir
shiegti ieteikumi par socialajiem medijiem, timekli, pasakumiem utt.

Nemot véra minéto, més ceram, ka ikvienam, kurs iesaistits EEZ un
Norvégijas grantu komunikacija, bls pieejami konsekventai, mérktiecigai
un radoSai komunikacijai nepiecieSamie riki.

Lai izdodas! Ar nepacietibu gaidisim jusu darba rezultatus!

WWWw.eeagrants.org Www.norwaygrants.org

Atcerieties, ka visi
noraditie pasakumi ir
minimala prasiba.

ledroSinam jus domat
plasak un organizét
papildu aktivitates.



http://www.eeagrants.org/
http://www.norwaygrants.org/

6 Komunikacijas un dizaina rokasgramata - EEZ un Norvégijas finan$u instrumenti

levads

Kam ta ir paredzéta?

Més velamies gut labakos rezultatus no komunikacijas aktivitatém un
nodrosinat, ka visi EEZ un Norvégijas grantos iesaistitie partneri
komunicé konsekventa un papildinosa veida.

St rokasgramata bitu jaizmanto ikvienam?, kurs iesaistits EEZ un
Norvégijas grantu projektu un programmu izstradé, ievie$ana un
parvaldiba. Visas iesaistitas organizacijas ir atbildigas par informacijas
un komunikacijas aktivitatem.

Kapec més komunicéjam?

— Lai nodroSinatu péc iespéjas plasaku informacijas izplatidanu,
vairotu izpratni un veicinatu informacijas parskatamibu par
finans€juma iesp€jam, sanémé&jiem un sasniegumiem;

— lai informétu plasaku sabiedribu par EEZ un Norvégijas grantu
esamibu;

— lai nodroSinatu donorvalstu Islandes, LihtenSteinas un
Norvégijas un to veikto ieguldijumu atpazistamibu socialo un
ekonomisko atSkirilbu mazinasana un stiprinatu divpuséjas
attiecibas starp donorvalstim un sanémeéjvalstim.

Komunikacija ir svariga un neathnemama EEZ un
Norvégijas grantu ievieSanas dala.

Obligatas prasibas komunikacijas aktivitatem ir
ietvertas Noteikumos par EEZ un Norvégijas grantu
ievieSanu 2014.-2021. gada perioda:

— 1.7. punkts: Redzamiba

— 3. nodala Informacija un komunikacija

— 3. pielikums: Prasibas informacijai un
komunikacijai

|zstradajot komunikacijas stratégijas un planus, ka
ari parvaldot savas komunikacijas aktivitates,
noteikti parbaudiet Sis prasibas.

Visiem informacijas un komunikacijas materialiem,
kas saistiti ar EEZ un Norvégijas grantiem, ir
jaatbilst Sai Komunikacijas un dizaina
rokasgramatai. Seit ir siki izklastitas tehniskas
prasibas logotipu, reklamas stendu, plaksnu,
plakatu, publikaciju, audiovizualo materialu un
timekla vietnes izveidei.

EEZ un Norvégijas grantiir $o finansu mehanismu
Zzimolvards, un tas ir jaizmanto visa komunikacija.

! Finan3u instrumenta birojs (FIB), vado3a iestade (V/), programmas apsaimniekotaji (PA), fondu
apsaimniekotaji (FA), donorvalstu programmas partneri (DPP), projekta ievies€ji (pp), projekta partneri
no donorvalstim (gpp) un starptautiskas partnerorganizacijas (SPO).
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Komunikacijas merki
Masu komunikacijas mérkiem ir jaatbalsta un javeicina divu visparéjo EEZ un Norvégijas grantu
meérku sasniegSana:

Ekonomisko un socialo atskiribu mazinasana Eiropas Ekonomikas zona

@ Divpusé€jo attiecibu stiprinadana starp donorvalstim un sanémeéjvalstim

Kur sanemt sikaku informaciju?

— VadoS3ai iestadei, starptautiskajam partnerorganizacijam, programmas apsaimniekotajiem,
fondu apsaimniekotajiem un donoru programmas partneriem jasazinas ar FinanSu instrumenta
biroju - EEZ un Norvégijas finansu instrumentu sekretariatu.

Nosutiet e-pastu komunikacijas nodalai: info-fmo@efta.int

— Projekta ieviesé&jiem un donorvalstu projekta partneriem jasazinas ar attiecigo programmas
apsaimniekotaju. Lai uzzinatu kontaktinformaciju, apmeklgjiet EEZ un Norvégijas finan3u
instrumentu timekla vietni (www.eeagrants.org).

Informéjiet sabiedribu

Lai nodroSinatu parskatamibu un atbildigumu, ir batiski informeét sabiedribu par finanséjuma
sanems$anas iesp€jam un sanemta atbalsta rezultatiem. Tas ari dod mums iespé€ju dalities pieredze
par labako praksi, nepartraukti uzlabojot projektus un programmas.


mailto:info-fmo@efta.int
http://www.eeagrants.org/
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1. dala

Komunikacijas
pamatnostadnes
Informacijas un komunikacijas sniegSanas prasibas
Komunikacijas aktivitates grantu ietvaros aptver cilvékus un institiicijas daudzas valstis.
Efektivas komunikacijas nodroSinasanai prasibas informacijai un komunikacijai (kas
ietvertas Noteikumu par EEZ un Norvégijas grantu ievieSanu 2014.-2021. gada perioda
3. pielikuma un kas papildinatas Saja rokasgramata), sniedz kopigus noradijumus, lai:

— raditu konsekventu un visaptveroSu véstijumu;

— apmierinatu vajadzibu péc faktiskas informacijas par programmam un projektiem;

— informétu par grantu vertibam.
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PriekSrocibas, uznemoties kopigu atbildibu par
komunikaciju

— Parskatamiba un atbildigums: nodroSinat, ka sabiedriba ir informéta par
finanseéjuma lietojumu un palidz ierobezot launpratigu izmantoSanu, kas
varétu rasties sakara ar nepietiekamu piek|uvi informacijai.

— Atvértiba un pieejamiba: plass dalibnieku tikls lauj veiksmigak komunicét par
iesp€jam pieteikties finans€jumam un iesaistities partneribas projektos.

— Ne vien process, bet ari rezultati: projekta vai programma iesaistitajiem ir
vislabakas zinasanas par rezultatiem un sasniegumiem, tapéc vini ir
vispiemérotakie, lai zinotu par ietekmi un rezultatiem valsts, regionalajai un
viet€jai auditorijai.

Lomas un atbildiba

EEZ un Norvégijas grantu projektu un programmu vadiba un veicinaana ir iesaistiti
vairaki dalibnieki. Pilns iesaisfito dalibnieku pienakumu un atbildibas saraksts ir
atrodams 3. nodala un Noteikumu par EEZ un Norvégijas grantu ievie$anu 2014.-
2021. gada perioda 3. pielikuma. Noderigus kontrolsarakstus atradisit turpmakajas
lappuseés.

Vados$as iestades kontrolsaraksts?

— lzcelt Islandes, Lihtensteinas un Norvégijas
ieguldijumu

— Uzsvert divpuséjo sadarbibu
— lzradtt iniciativu
— Norikot kontaktpersonu sazinai

— lzstradat komunikacijas stratégiju
(un sakotné&jo péetijumu)

— Uzturet atseviSku majaslapu
— Bt aktiviem socialajos medijos

— lzveidot un koordinét projekta iesnieguma
iesniedzéju tiklu

— Parliecinaties, ka projekta iesnieguma iesniedzéji
pilda savas saistibas

— Organizet vismaz tris lielos pasakumus
— Koordinét aktivitates ar donorvalstu véstniecibam
— Nosdutit informaciju FIB un donoriem

— Novértét savas komunikacijas aktivitates

2 Pilnu prasibu sarakstu skat. Noteikumu par EEZ un Norvégijas finan$u instrumentu ieviesanu 2014.-2021. gada perioda 3. nodalas 1.7. punkta un 3. pielikuma.
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Programmas apsaimniekotaja kontrolsaraksts3

— lzcelt Islandes, Lihtensteinas un Norvégijas atbalstu

— Uzsveért divpuséjo sadarbibu

— Nosutit informaciju vado$ajam iestadém

— lesniegt gada zinojumu vado3$ajai iestadei

— Piedaltties vadosas iestades komunikacijas vadibas grupa

— Koordinét aktivitates ar DPP, vadoso iestadi un donorvalstu
véstniecilbam

— Parliecinaties, ka projekta iesnieguma iesniedzéji pilda savas
saistibas

— lzstradat komunikacijas planu un aktivitaSu sarakstu
— Organizéet vismaz divus lielos pasakumus

— Sniegt informaciju par atklatajam atlasém, nosacijumiem,
proceduram utt.

— lzveidot atseviSku timekla vietni vai piedalities nacionala portala
veidoSana (Saja sakara jaievero vadosas iestades lemumi)

Projekta ievieséja kontrolsaraksts*
— lzcelt Islandes, Lihtensteinas un Norvégijas palidzibu
— Uzsveért divpuséjo sadarbibu
— Nosdutit informaciju programmas apsaimniekotajiem

— lzstradat komunikacijas planu lzveidot majaslapu/timekla
vietni/sadalu majas lapa ar projekta informaciju

— Organizét vismaz tris komunikacijas aktivitates

— Fiziska objekta finanséSanas gadijuma izveidot informativo
plaksni

3 Pilnu prasibu sarakstu skat. Noteikumu par EEZ un Norvégijas finan3u instrumentu ieviesanu 2014.-2021. gada perioda 3. nodalas 1.7. punkta un 3. pielikuma.
4 Pilnu prasibu sarakstu skat. Noteikumu par EEZ un Norvégijas finandu instrumentu ievieSanu 2014.-2021. gada perioda 3. nodalas 1.7. punkta un 3. pielikuma.



12 Komunikacijas un dizaina rokasgramata - EEZ un Norvégijas granti Komunikacijas pamatnostadnes / Informacijas un komunikacijas sniegSanas prasibas

Donoru programmas partnera kontrolsaraksts®

Izcelt Islandes, Lihtensteinas un Norvégijas atbalstu
Informét sabiedribu par savu lidzdalibu

Izmantot savu esoSo timekla vietni, lai informétu par dzdalibu un
nodroSinatu saites uz atbilsto$ajam atklatajam atlasem

Norikot vienu atbildigo personu par komunikacijas darbu un sazinaties
ar Arlietu ministriju par komunikacijas aktivitatem

Izstradat komunikacijas planu un aktivitaSu sarakstu

Starptautiskas partnerorganizacijas kontrolsaraksts®

Izcelt Islandes, Lihtensteinas un Norvégijas ieguldijumu

Sniegt informaciju par savu lldzdalibu attiecigajam ieinteresétajam
personam

Skaidri informét par savu lidzdalibu EEZ un Norvégijas grantos sava
majaslapa, noradot ari to, kur un ar ko sadarbojaties

Atspogulot ieguldijuma ietekmi

5 Pilnu prasibu sarakstu skat. Noteikumu par EEZ un Norvégijas finan3u instrumentu ievieSanu 2014.-2021. gada perioda 3. nodalas 1.7. punkta un 3. pielikuma.
6 Pilnu prasibu sarakstu skat. Noteikumu par EEZ un Norvégijas finansu instrumentu ieviedanu 2014.-2021. gada perioda 3. nodalas 1.7. punkta un 3. pielikuma.
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Komunikacijas stratégija

Komunikacijas stratégija’ ar konkrétu budzetu EEZ un Norvégijas grantu ietvaros ir obligata visam
programmam un projektiem, ka ari vadoSajai iestadei.

Prasiba: Vadosajai iestadei seSu ménesu laika péc saprasanas memoranda (SM) parakstiSanas jaiesniedz
Komunikacijas stratégija Finan3u instrumenta komitejai (FIK) / Norvégijas Arlietu ministrijai (NAM).

leteikums: Lai komunikacija batu maksimali efektiva, vispirms jaizstrada Komunikacijas stratégija, defingjot
jusu mérkus, mérkauditoriju, galvenos véstijumus, kanalus, Skers|us un to, ka tiks novertéti jusu
komunikacijas centieni. Pamatojoties uz to, jus izlemjat, kuras aktivitates un riki vislabak palidzétu sasniegt
jusu mérkus. Vienkarsi izsakoties, Komunikacijas stratégijai ir jarada skaidrs priek3stats par jlsu pasreizéjo
situaciju, ko vélaties sasniegt, un ka planojat tur noklat. Sis ir dzivs dokuments. Izmantoijiet to, lai vaditu
komunikacijas aktivitates un centienus.

Pasreizeja Velama

situacija situacija

7 Tas attiecas uz valsts vado$o iestazu Komunikécijas stratégiju, programmas apsaimniekotaju un projekta ievieséju Komunikacijas planu, kas ietverti Noteikumu par EEZ un Norvégijas finansu instrumentu ievieSanu
2014.-2021. gada perioda 3. pielikuma.
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leteikums: Ka izveidot Komunikacijas stratégiju?

Sakotnéja stavokl|a / SVID analize - veiciet analizi, lai konstatétu pasreiz€jo situaciju.
Merki - izlemiet, ko vélaties sasniegt ar komunikacijas palidzibu.

Mérka grupa - nosakiet savu mérkauditoriju (-as).

Veéstijumi - defingjiet savus komunikacijas véstijumus.

Kanali un aktivitates - izlemiet, kadas aktivitates un kanalus izmantosiet.
Izaicinajumi - defingjiet, ar kadiem izaicinajumiem jus varétu saskarties.
Noveértéjums - izlemiet, ka meérisiet un novertésiet jlsu aktivitasu ietekmi.

BudZzets - noradiet savu budzetu.

Kontaktpunkts - noradiet kontaktinformaciju.

CoNOOR®NA

1. Sakotnéja stavokla / SVID analize

Pamatpétijuma tiek izmérita jlisu pasreizé€ja situacija. Péc tam jus varat to salidzinat
ar situaciju péc EEZ un Norvégijas grantu programmu un projektu isteno$anas

2014.-2021. gada perioda, lai novértétu izmainas. Sis ir jisu sakuma punkts. St|prés puses Véjés puses

Pamatpétijums ir |oti ieteicams. Valsts vado$ajam iestadém sanémeéjvalstis, kuram ir
pieskirti 100 miljoni eiro vai vairak, bltu jaapsver pamatpétijuma veikSana.

Ja izvelaties neveikt pilnu pamatpétijumu, més iesakam veikt SVID analizi (Stipras
puses, Vajas puses, lespéjas, Draudi) ar centieniem mazinat risku.
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2. Mérki

Pirmais solis ir noteikt, ko jus vélaties sasniegt ar komunikacijas palidzibu. Jusu mérkiem ir jabut konkrétiem un
izméramiem. Tiem ir jaatbilst diviem galvenajiem EEZ un Norvégijas grantu mérkiem. Parliecinieties, ka visam
informacijas un komunikacijas darbam esat noteikusi mérkus péc SMART principa.

Mérku noteikSana péc SMART principa
Konkréti

[zmérami

Sasniedzami

Reali

Savlaicigi

Lidd

Konkréti: Ir lielakas iespé€jas sasniegt konkretu merki neka visparéju merki. Pieméram, visparéjs meérkis ir ,labas darba
attiecibas ar partneriem”. Bet konkréts mérkis ir ,izveidot tiklu visiem projekta iesnieguma iesniedzé&jiem un organizét
tikSanos klatiené divreiz gada”.

Izmérami: I1zveidojiet konkrétus kritérijus, lai novértétu progresu katra izvirzita mérka sasnieg8ana. Lai noteiktu, vai
jusu merkis ir izmérams, uzdodiet $adus jautajumus: ,Cik daudz?”, ,Ka es uzzinasu, kad tas tiks sasniegts?”
Pieméram: ,Divas reizes gada esam organizejusi tik§anas ar programmas apsaimniekotaju tiklu ar 90% vidéjo
apmekléjuma limeni”.

Sasniedzami: Nosakot svarigakos mérkus, jus varat izdomat veidus, ka tos sasniegt. Lielako dalu mérku var sasniegt,
pardomati planojot veicamos solus un izveidojot laika grafiku S0 solu veik§anai. Tad meérkis kllst sasniedzams.

Reali: Mérkim ir jaatspogulo tas, ko jus vélaties un ko varat reali sasniegt. Tomér parliecinieties, ka katrs mérkis
atspogulo butisku progresu.
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Savlaicigi: méerkim ir jabut ierobezotam laika. Nosakiet, ka mérki var sasniegt noteikta laika posma. ,Lidz gada beigam
mes organizésim divas sanaksmes ar programmas apsaimniekotaju tiklu ar vismaz 90% apmekléjumu’”.

3.Merkauditorija

Izpratne par to, ar ko jums ir jakomunicé, palidzés noteikt, ka rikoties un kadus rikus izmantot. Apsveriet, uz kadu
auditoriju jums ir jaatstaj ietekme, lai sasniegtu savu mérki. Esiet péc iespéjas konkrétaki. Dazadas auditorijas (MVU,
NVO, padvaldibas, politikas veidotaji) reagé uz atskirigu pieeju. Komunikacijas kanali, zinojumi un riki ir japielago un
attiecigi jafokuseé. ,Plasaka sabiedriba” ir parak plasa, lai to varétu izmantot ka mérka grupu. Jo vairak saSaurinasit
meérka grupas, jo vieglak bus sagatavot ietekmigu véstijumu. Vieglak bus ari izmérit, vai esat sasniedzis mérka grupu,
kas ir definéta Saurak.

Péc jusu projekta vai programmas apstiprinaSanas butu vérts atsvaidzinat mérkauditoriju sarakstu, lai nodroSinatu, ka
ir ieklauti visi, kurus vélaties uzrunat, un noteiktu, vai visi ir piemeéroti. SVID analizei un galvenajiem mérkiem vajadzétu
noradit, kuram mérka grupam butu janosaka prioritate.

4.Vestijumi

Nesarezgijiet savu véstijumu. Ja iespéjams, koncentré&jieties uz trim galvenajiem véstijumiem.

Ko vélaties, lai jusu auditorija sajustu, domatu un izdaritu, izdzirdot jlsu véstijumu? Kas jums butu jasaka, lai
parliecinatu un iesaisfitu auditoriju? Kadi galvenie punkti ieinteresétu jusu auditoriju? Padariet savu véstijjumu krasainu
un neformalu. Apsveriet, vai ietekmes radiSanai jums vajadzétu uzrunat mérka grupas sirdi vai pratu.

,Stradajam kopa zalai, konkurétspéjigai un ieklaujo3ai Eiropai” ir visaptvero$s EEZ un Norvégijas grantu sauklis, kas ir
jaintegré Komunikacijas stratégija vai plana, un tam ir jabat jasu komunikacijas véstijumu pamata. (Sikakus
noradijumus par saukli skat. 25. Ipp.)
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5. Kanali un aktivitates

Komunikacijas kanaliem un aktivitatém nav gandriz nekadu
ierobezojumu. Galvenais ir izvéléties, kur$ kanals vai aktivitate
visefektivak spés nodot jusu véstijumu mérkauditorijai. Jlsu
informacijas un komunikacijas kanali var but $adi:

Majaslapa

Socialie mediji

Drukatie materiali

Darbseminari

Zinu lapas dazadam ieinteresétajam meérka grupam
Galvenie pasakumi un seminari

TikSanas ar ieinteresétajam meérka grupam
Prezentacijas

Donorvalstu véstniecibas

Un vél daudz citu!

A R EEEER

Planojiet savas aktivitates. Pielagojiet zinojumus un izmantojiet
atbilstoSus kanalus, lai uzrunatu dazadu auditoriju. Jlsu aktivitatém ir
jabut saskana ar vienu no jusu galvenajiem mérkiem, un tam ir jabut
vérstam uz vienu vai vairakam mérka grupam. Ja aktivitate nesaskan
ar jusu mérkiem, to nevajadzétu istenot. Neaizmirstiet izveidot laika

grafiku dazadam aktivitatem.

6. lzaicinajumi
Stratégija vajadzétu aprakstit, ar kadiem izaicinajumiem jls
saskaraties, un jusu centienus to mazinasanai.

Parliecinieties, ka

starp
grupam un
aktivitatem

meéerka
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7. Novertéjums

Stratégija ir jaieklauj informacija par to, ka jis planojat novértét sava informacijas un
komunikacijas darba rezultatus. Varbut ir nepiecieSams novértét planosanu un
IstenoSanu. Vai ir panakti dazada veida rezultati, pieméram, istermina un ilgtermina
rezultati, planoti un neparedzéti, pozitivi un negativi rezultati? Izmantojiet
pamatpétijumu, lai salidzinatu situaciju 2014.-2021. gada finansé$anas perioda
sakuma un beigas. Novertéjumu vajadzétu izmantot ka sakumpunktu jauna perioda
jaunajai stratégijai.

Neaizmirstiet nepartraukti novértét savas aktivitates. Tapat ir regulari janoverté jusu
stratégija kopuma.

8. Budzets
Pienemot lemumus par veicamajiem pasakumiem, janem véra pieejamie lidzekli un
dazadu komunikacijas veidu rentabilitate. Noradiet informacijas un komunikacijas
pasakumu budzetu.

9. Kontaktpunkts

Lai veicinatu dialogu par komunikaciju starp FIB un donorvalstim, noradiet par
Komunikacijas stratégijas ieviesanu atbildigas personas vardu un kontaktinformaciju.

Péc stratégijas izstrades
ir laiks veikt taktisko un
operativo planoSanu
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Ko darit talak?

Jasu vadibai ir jaapstiprina un japienem Komunikacijas stratégija un javirza i stratégija visa organizacija.
Pretéja gadijuma ta paliks atvilktné. Ladzu, reizi gada izvértéjiet stratégiju un, ja nepiecie$ams, parskatiet to.
Sis ir dzivs dokuments, un tam vajadzétu bt jisu vissvarigakajam paligam komunikacijas darba.

Ka donori novértés jisu stratégiju?

Atcerieties, ka Noteikumu un 3. pielikuma tekstu nevajadzétu tikai parkopét. Sie dokumenti ietver prasibas.
Stratégija ir jaietver jasu plans, ka izpildit 8is prasibas. Pirms iesniegSanas, lidzu, parbaudiet, vai jisu
stratégija vai plans atbilst 3. pielikuma un Noteikumu prasibam. Més esam izveidojusi kontrolsarakstu jasu
stratégijam un planiem (skat. nakamas lappuses).
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Komunikacijas pamatnostadnes / Komunikacijas stratégija

Valsts vado$as iestades komunikacijas stratégijas kontrolsaraksts

—>

—>

9

9

Vai stratégija ir isa un kodoliga?

Vai stratégija un zinojumapmaina ir integréta devize ,Stradajam kopa zalai, konkurétspéjigai
un ieklaujoSai Eiropai”?

Vai stratégija uzsver, ka papla$inat sabiedribas izpratni par tris donorvalstu ieguldijumu un
lomu?

Vai taja ir ieklauta SVID analize ar riska mazinaSanas centieniem?

Vai taja ir informacija par to, ka valsts vado$a iestade sekmés komunikaciju ar programmas
apsaimniekotaju tiklu?

Vai taja ir informacija par kontaktpersonu?

Mérki, mérka grupas, taktika un aktivitates

9

9

—>

1l

9

Vai stratégija ir atbilsto$i un skaidri definéti mérki un mérka grupas?
Vai ir pietiekama saikne starp mérkiem, mérka grupam un aktivitatém?

Vai merki, véstijumi, kanali un aktivitates ir pielagotas dazadam auditorijam? Dazadam
meérka grupam var bit nepiecieSama atskiriga pieeja - t. i., informacija ,iek§€jam” mérka
grupam, pieméram, ieinteresétajam personam, pretstata reklamai, kas paredzéta izpratnes
veicinadanai ,aréjam” mérka grupam, piemé&ram, uznémumu ipasniekiem vai politikiem.

Vai donoru partneri un potencialie partneri ir minéti ka auditorija?
Vai divpuséja sadarbiba ir pietiekami ieklauta stratégija?
Ka tiks pazinots par divpus€jo sadarbibu?

Vai ir pieminéta grantu rezultatu un ietekmes pazinoSana, ieskaitot divpus€jas sadarbibas
rezultatus?

Vai stratégija ir ieklauta informacija par tris galvenajam nepiecieSamajam informacijas
aktivitatém par progresu un ietekmi?

Vai aktivitasu grafiks ir pielagots grantu fazem?

Timeklis

— Vaiir izveidota timekla stratégija, kas aptver
socialos medijus? Vai taja ir precizeti katra
kanala atSkirigie mérki ar mérkauditoriju un
véstijumiem un to savstarpéjo saistibu?

— Vai stratégija ir ieklauta informacija par to, ka
vadosa iestade velas strukturéet timekla vietni?

Proti, vai katram programmas
apsaimniekotajam bls sava programmas
majaslapa vai ari vado$a iestade apkopos
informaciju par visam programmam kopiga
majaslapa?

— Vai ir informacija, kas norada, ka majaslapa
atbildis Timekla satura pieejamibas
pamatnostadném redzes invalidiem?

Vertéjums

— Vai vados$a iestade ir ieteikusi pamatpétijumu?
— Vai stratégija ir ieklauta informacija par to, ka
tiks vertéti komunikacijas pasakumi?

— Vai sabiedribas domas pétijumu par grantiem
izmantos, lai novertétu Komunikacijas
stratégijas panakumus?
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Programmas apsaimniekotaju un fondu apsaimniekotaju
komunikacijas planu kontrolsaraksts

Merki un merka grupas
— Vai plans ietver skaidri definétus mérkus un mérka grupas?
— Vai mérkos un péc tam aktivitatés ir ietverts divpuséjas sadarbibas aspekts?

AktivitaSu saraksts

Vai aktivitates ir skaidri saistitas ar mérka grupu?

Vai aktivitates ir skaidri saistitas ar merki?

Vai aktivitatem ir noteikts laika ietvars?

Vai ir norades par to, kad aktivitati var uzskatit par veiksmigi istenotu (vai ir jasasniedz
konkréts limenis)?

Vai plana ir ieklautas aktivitates, kuru meérkis ir reklamét programmas divpuséjas sadarbibas
iespé€jas ieinteresétajam mérka grupam (pieméram, informacijas sesijas, sadarbibas
partneru mekléSanas seminari utt.)?

Vai plana ir ietvertas aktivitates, kuru meérkis ir informéSana par programma notiekosas
divpuséjas sadarbibas rezultatiem?

VR SR NN

2

Pasakumi
— Vaiir planotas vismaz divas galvenas komunikacijas aktivitates?
— Vai aktivitates skaidri veicina mérku sasniegSanu?

PlaSsazinas lidzekli
— Vai plans paredz plassazinas lidzeklu informésanu?

Majaslapa/ fimekla vietne
— Vai ir informacija, kas norada, ka majaslapa/ timekla vietne atbilst Timekla satura
pieejamibas pamatnostadném redzes invalidiem?

vertéjums
—> Vai komunikacijas plana ir ieklauta informacija par to, ka tiks vertéti komunikacijas
pasakumi?

Padomi par planoSanu

Jisu Komunikacijas stratégija nav
iepirkSanas saraksts ar atziméjamam
pozicijam, bet gan skaidri noteikts mérkis
ar saskanotam darbibam un véstijumiem,
iesaistot precizi definétu cilvéku grupu.

Runajot par zinojumiem, ,mazak ir
vairak” - koncentréjieties uz vienu ideju
katra zina, kas véersta uz jusu izvéléto
meérka grupu.

Izveidojiet ar jusu projektu/programmu
saisfito aktivitaSu redaktora kalendaru, lai
varétu planot ar tam saistitos
komunikacijas pasakumus.

Atcerieties par iek§€jo komunikaciju: jau
pasa sakuma populariz€jiet savu projektu
kolégiem jlsu organizacija.

Padariet komunikaciju par neathemamu
regularo planoSanas sanaksmiju
sastavdalu un iedroSiniet ikvienu
piedaltties ideju radiSana.



22 Komunikacijas un dizaina rokasgramata - EEZ un Norvégijas granti

Komunikacijas riki / Logotips (-i)

Komunikacijas riki
Logotips (-i)

Logotips (-i) ir EEZ un Norvégijas grantu vizualas identitates centralais elements.
Tas ir jaizmanto visos informéacijas un komunikacijas materialos, kas saistiti ar EEZ
un Norvégijas grantiem.

Logotipu (-us) izmanto ka parakstu un dizaina elementu visa masu vizualaja
komunikacija, pieméram (bet ne tikai), majaslapas, socialajos medijos, publikacijas,
ielugumos, konferencu programmas, véstulés, video, plaksnés, reklamas stendos
un reklamas priekSmetos.

Logotips (-i) ir svarigs elements, lai ar EEZ un Norvégijas grantiem padaritu
redzamu Islandes, Lihtensteinas un Norvégijas ieguldijumu saskana ar Noteikumu
3. pielikuma prasibam (skat. Informacijas un komunikacijas prasibu nodalu). Tapéc
logotipa (-0s) ir ietverti donorvalstu nosaukumi (iznemot logotipu norvégu valoda,
ko paredzéts izmantot tikai Norvegija).

Pamatprincips logotipa izmantoSanai un izvietoSanai uz jusu materialiem ir tads, ka
EEZ un Norvégijas grantu logotipam ir jabat parakam. Ir skaidri janoskir
finans€juma limenis (granti) un citas izmanto$ana un ievieSana iesaistitas
organizacijas. Skatitajiem no pirma acu uzmetiena vajadzétu saprast, kas ir
finanséjuma avots.

Ir tris galvenie logotipi - kombinétais EEZ un Norvégijas grantu logotips (1),
Norvégijas logotips (2) un Akfivo iedzivotaju fonda logotips (3). Turklat katram no
abiem Instrumentiem ir atsevisks logotips: EEZ grantu logotips (4) un Norvégijas
grantu logotips (5).

EEZ granti un Norvégijas granti

— Grantu oficialie nosaukumi ir EEZ finan8u instrumenti un
Norvégijas finan3u instrumenti. JUs redzésiet, ka Sie
formalie nosaukumi ir izmantoti visos juridiskajos
dokumentos par grantiem, ieskaitot jusu projektu vai
programmu ligumus.

— Komunikacija par grantiem, pieméram, majaslapa,
socialajos medijos, video, brosuras, konferences, presé utt.,
jaizmanto grantu zimolvards ,EEZ granti / Norvégijas granti”.

— EEZ granti joprojam ir ,EEZ finan3u instrumentu” Zimolvards

Prasiba: Jaunos materialos nedrikst izmantot EEZ un Norvégijas
grantu ieprieksejo logotipu (-us). Tas attiecas art uz komunikaciju
par iepriek$€jiem finanséSanas periodiem - ari tiem ir jaizmanto
jaunais logotips. lepriekSejas vizualas identitates elementus un
krasu shémas vairs nedrikst izmantot vai kombinét ar jauno
logotipu (-iem) un vizualo identitati.
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levads Komunikacijas riki

2) 3)

Iceland |:|5[!_|j EFQ D"[Ii lceland D‘“‘d_l—'
Liechtenstein Norway EQS- Liechtenstein  Active
Norwaygrants grants midlene Norwaygrants citizens fund

4)

Iceland [P[ =

Liechtenstein
Norway grants

5)

I

Norway
grants

EEZ un Norvégijas grantu
logotipa (-u) izmantoSana ir
obligata.
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Visi Sie logotipi ir jauzskata par parakiem situacijas, kad tie tiek izmantoti. Ja EEZ un Norvégijas grantu
logotips tiek izmantots kopa ar citu logotipu (-iem) (zZimolu apvienoSana), tas janovieto pa kreisi un/vai
augspuseé. Detalizétas logotipa lietoSanas un izvietoSanas vadIinijas ar piemériem ir sniegtas 50.-

59. lappuse.

Logotipa simbola pamata galvenokart ir devize ,Stradajam kopa zalai, konkurétspéjigai un ieklaujo3ai
Eiropai”, kas apvieno horizontu un taluma eso$as pilsétas unikala, miziga vizualaja kompozicija. Devizi
var izmantot kopa ar logotipu (-iem). Sikakus noradijumus par devizes izmanto$anu skat. 25. Ipp.
Logotipus nedrikst izmantot cita krasa, iznemot melnu un baltu.

Logotipos ietilpstoSie elementi nav atdalami. Logotipus nedrikst nekada veida mainit vai modificét.
Logotipu tulkotas versijas valsts valoda nav atlautas.

Lai reklamé&tu EEZ un/vai Norvégijas grantus visos limenos un visas iesaistitajas valstis, tostarp

programmas un projektos, jaizmanto oficialais EEZ un/vai Norvégijas grantu logotips (-i). Jauna
logotipa (-u), tostarp programmu vai projektu logotipa (-u) izveide nav atlauta.

Katra komunikacijas
virsma drikst izmantot tikai
vienu grantu

Visi logotipa izmantoSanas
elementi ir obligati, ja vien
nav noradits, ka tas ir
ieteikums vai ka ir
pielaujamas citas
alternativas.
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Sauklis

Stradajam kopa zalai, konkurétspéjigai un ieklaujoSai Eiropai

Prasiba: ,Stradajam kopa zalai, konkurétspéjigai un ieklaujosai Eiropai” ir galvenais EEZ un
Norvégijas grantu (2014-2021) vésfijums, kas jaizmanto visiem, kuri ir iesaisfiti ar grantiem
saisfitaja komunikacija.

Isak sakot, sauklis ieklauj to, ko més kopigi paveicam ar grantu atbalstu. Saukla izmanto3ana
palidz mums konsekventi komunicét. Visiem komunikacijas pasakumiem ir jaatbilst Sim
visaptveroSajam véstijumam.

Jus varat izmantot devizi kopa ar logotipu (-iem), timekli, socialajos medijos, video, publikacijas,
plakatos utt. Tas ir jaizmanto arn grantu mutvardu komunikacija, pieméram, prezentacijas, runas
un runajot par grantiem, pieméram, ar zurnalistiem. Tapéc sauklis ir jaintegré komunikacijas
stratégijas un planos.

Saukli var izmantot melna, balta vai $adas krasas: zalali,
konkurétspéjigai un ieklaujosai.

St zZimolrades sistéma ir elastiga, un dazadu programmu,
projektu un iniciativu komunikacija to var pielagot. Saukli
var pielagot sadi:

— Stradajam kopa zalai Eiropai

— Stradajam kopa konkurétspéjigai Eiropai

— Stradajam kopa ieklaujoSai Eiropai

— Stradajam kopa zalai un konkurétspéjigai Eiropai

— Lidzigas variacijas

NepiecieSamibas gadijuma saukli var tulkot vietéja
valoda.
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Majaslapas

Prasiba: Organizacijam, kas ir iesaistitas EEZ un Norvégijas grantu
komunikacija, timekli ir jasniedz informacija par projektu/programmu, grantiem
un donorvalstu ieguldijumu?.

Jusu majaslapa bus pirmais piekluves punkts lielakajai dalai ieintereséto
personu, kuras meklé informaciju par projektiem un programmam. Majaslapas
izveidoSana vai timekla lapu pievieno$ana esoS$ajai vietnei ir ari saméra
vienkarss veids, ka pazinot par jusu darbibam un jaunumiem. Vairumam
projektu varétu pietikt ar vienkarsu vietni, kura ir izmantota plaSpatérina
programmatura.

Majaslapa jums ir jasniedz zinas un jaunumi par jusu aktivitatém un
rezultatiem, ka arf par projektu un programmu rezultatiem. Seit varat
augSupieladét fotoattélus un kopigot citu saturu, kas lietotajiem varétu bt
interesants. Vajadzéetu pievienot ari konteksta informaciju, tostarp
pamatinformaciju par EEZ un Norvégijas grantiem, donorvalstu ieguldijumu un
sadarbibu ar partneriem.®

Rakstot majaslapas saturu, ir janem véra dazi padomi.

Timekla raksti

leteikums: Rakstu veidoSana timeklim at3kiras no rakstu veido$anas
drukatiem materialiem vai organizacijas iek&€&jiem materialiem. Vairums
cilvéku parskata timekla lapas, nelasot katru vardu, un vini mazak atceras
lasito, ja raksta nav vizualu elementu.

8 Sikaka informacija par timekla prasibam valsts vado$ajam iestadém, programmas apsaimniekotajiem, lidzek|u
apsaimniekotajiem, projekta ievieséjiem, donorvalstu programmas partneriem, donorvalstu projekta partneriem
un starptautiskajam partnerorganizacijam ir ietverta Noteikumu par EEZ un Norvégijas finandu instrumentu
ievieSanu 2014.-2021. gada perioda 3. pielikuma. FinanSu instrumenti, 2014-2021

9 Sikaka informacija par timekla prasibam ir ietverta Noteikumu par EEZ un Norvégijas finan3u instrumentu
ievieSanu 2014.-2021. gada perioda 3. pielikuma.
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leteikums: Kontrolsaraksts fimekla rakstiem

—>
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Atri par galveno: atri iepazistiniet ar nepiecie$amo informaciju un nesarezgjjiet
to.

Saisiniet domu: saisiniet timekla lapas tekstu lldz pusei ekvivalenta drukata
teksta garuma. Liela apjoma teksts ir pielaujams tikai tad, ja tas ir arkartigi
kvalitativi uzrakstits.

Preciza informacija: sadaliet tekstu, izmantojot rindkopas un apaksvirsrakstus,
un saisiniet rindkopas.

Rakstiet ta, lai jus atrastu: lai meklétajprogrammas varétu jus atrast,
virsrakstos un apakSvirsrakstos izmantojiet spécigus atslégas vardus un
pievienojiet ttmam atbilstoSas mirklbirkas.

Teksts un fotoattéli: jasakrit un jarada saskanots iespaids. Izmantojiet
veiksmigu, virsrakstam atbilstoSu fotoattélu.

Saites: parliecinieties, ka jusu izmantotas saites ved uz aktivam vietném un ka
tas darbojas.

Esiet radosi: rakstiet nevis ,Papildu informaciju skat. Seit”, bet, pieméram,
$adi - ,Interesé Polija? Sis ir stasts par to, ka neliela cilvéku grupa pielika
pules, lai mainitu nevienlidzigu attieksmi pret sievietém.”

Saites ir obligatas: lasitaji ne vienmeér apmeklé sakumlapu. Tapéc ir jaizmanto
saites uz citiem atbilstoSiem rakstiem vai zinam.

Uzticamiba: saturam ir jabut objektivam.

Aktiva runa: izmantojiet praktisku valodu, nevis pasivu runu.

Laiki: ja iespéjams, rakstiet tagadné, lai samazinatu vajadzibu péc
atjauninasanas.

Fonti un formats: izvairieties no sarezgitas formatésanas, krasam, lielajiem
burtiem, pasvitrojumiem un slipraksta.

Logika: méginiet iejusties lasitaja loma un domajiet par to, kas vinam ir svarigi.

Precizitate: vienmér parbaudiet, vai darba nav kladu, un parak nepalaujieties
uz programmaturas pareizrakstibas parbaudes funkciju. Parlasiet viens otra
tekstu.

Zimolvardi: neaizmirstiet timekIi izmantot EEZ un Norvégijas grantu
Zimolvardus.

Mérkauditorija: atcerieties, kas ir jusu auditorija/mérka grupas. Vai jus rakstat
plasakai sabiedribai vai savas jomas ekspertiem? Izvairieties no zargona.
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leteikums: Padomi majaslapam

—» Analizéjiet savas vietnes darbibu ar Google Analytics vai lidzigu riku (tas

ir bezmaksas). Tas sniegs jums vértigu informaciju par lietotajiem. Bls
redzams, kas apmeklé jusu vietni, cik ilgi apmeklétaji uzturéjas
atseviskas lapas, vai jusu lapas saturs ir saistoss, kadu saiti vini
izmantoja, lai tur noklUtu utt. Ta jus varésiet novertét jusu aktivitates.

Ja izveidojat timekla lapas par savu projektu jau esoSa vietne,
majaslapas sakumlapa ievietojiet redzamu un viegli pieejamu saiti vai
reklamkarogu, lai cilveéki varétu atrast jusu projekta informaciju.
Pievienoijiet saiti uz EEZ grantu un/vai Norvégijas grantu majaslapu:
www.eeagrants.org / www.norwaygrants.org

Neaizmirstiet informét citas grantu ievieSana iesaistitas organizacijas par
jusu majaslapas vai timekla vietnes adresi.

Parbaudiet, vai jusu majaslapas doména nosaukums (URL adrese)
netiek jau izmantots. Tam ir jabut unikalam, lai meklétajprogrammas to
varétu atskirt, bet ar lai to bitu viegli uzrakstit/atceréties.

Ir daudz tieSsaistes platformu un risinajumu, ar kuru palidzibu var izveidot
vienkarSas majaslapas, un padomi, ka aizpildit lapas ar saturu.
Neizvietojiet parak daudz fotoattélu vienuviet kopa. Atstajiet pie teksta
brivu vietu.

Cilveki atceras 80 procentus no redzeta, bet tikai 20 procentus no lasita.
Vizualie elementi ir svarigi. TieSsaisté ir daudz bezmaksas foto arhivu,
tomér centieties izmantot originalu saturu. Ja jums ir nepiecie$ami
fotoattéli, parbaudiet EEZ un Norvégijas grantu mediju bibliotéku vietné
www.eeagrants.org.

Vai varat ieklaut citus elementus? Vai kads atzinigi novertéja projektu
vietné Twitter? levietojiet $o tvitu sava raksta. Izceliet svarigus elementus
treknraksta un izdaliet spilgtus citatus. Tas izgaismos svarigako un
palidzés lasitajam orientéties. To paSu varat darit ar video.

Novertéjiet! Kas piesaista lasitaju uzmanibu? Vai kada téma piesaista
vairak lasitaju neka citas? Ko varétu uzlabot? Vai $is bija Tstais laiks, lai
publicétu $o stastu? Ja jums ir spécigs stasts, pieméram, par sievietém,
varbut Sis stasts ir japublicé Starptautiskaja sievieSu diena?

1
Working together for
a groon, competitive
and inclusive Eurcpe.

'
Working together for
a groen, compatitive
and inclusive Europe.
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Apmekligjiet vietni
data.eeagrants.org un izpétiet
EEZ un Norvégijas grantu
rezultatus.

€1 798 100 000
spent on

150
Programmes

6 839

Projocts

e socal and sconomic dapanites
ope and to strengthen blateal

redadsona in 2005 2014 furding parcd

Find out more about our ...



http://data.eeagrants.org/
http://data.eeagrants.org/

30 Komunikacijas un dizaina rokasgramata - EEZ un Norvégijas granti Komunikacijas riki / Socialie mediji

Socialie mediji leteikums: Padomi par socialajiem medijiem
Esiet draudzigi un izpalidzigi: komunicéjiet ar
auditoriju. Mudiniet vinus piedalities diskusijas un

Socialie mediji ir Iéts un pieejams riks, lai sasniegtu cilvékus tieSsaisté. Tos var izmantot, S AL
draudzigi atbildiet uz vinu jautajumiem un

lai palielinatu izpratni par jusu projektu vai programmu, generétu diskusijas un veicinatu

majaslapas apmekiétibu. komentariem.
Socialo mediju klatbitne ir obligata prasiba valsts vado$ajam iestadém 2014.-2021. gada Nebarojiet trojfus. sanemot negativus komentarus,
finansé$anas perioda. Citam organizacijam, kas iesaistitas grantu komunikacija, mierigi sniedziet uz faktiem balstitas atbildes.
pieméram, programmas apsaimniekotajiem, fondu apsaimniekotajiem, projekta ievieséjiem Pieméram, ja kads apgalvo, ka ir notikusi lidzeklu
un donorvalstu partneriem ir |oti ieteicams komunikacija izmantot socialos medijus. launpratiga izmantoSana, nosdtiet vinu uz timekla
vietni, kur var iesniegt attiecigu zinojumu. Atcerieties,
leteikums: Esiet stratégiski un atcerieties, ka jums nav jabut visur. Izvairieties no parak ka nedrikst pielaut launpratigus, rasistiskus un
virspuséjas savas informacijas izplatiS3anas un ta vieta koncentréjieties uz augstas naidpilnus komentarus - nevilcinieties blokét un zinot
kvalitates klatbutnes uzturéSanu izvélétajos socialo mediju kanalos. Pirms pievienoSanas par 5adiem lietotajiem.
noteiktam kanalam, noskaidrojiet, vai tas plasak ieklaujas jisu Komunikacijas stratégija.
Noradijumi, kas japatur prata, izvéloties kanalu: Izvirziet mérkus un noveértégjiet tos: aplukojiet statistiku
un novertéjiet savu darbu. Vai mérki ir sasniegti?
— Nosakiet skaidru mérki: nosakiet, ko vélaties sasniegt, izmantojot socialo mediju (Pieméram, sasniegt vélamo auditoriju, palielinat
klatbtni. Ja jums ir skaidri noteikts meérkis, tas palidzés saSaurinat platformu (-as), majaslapas apmekléjumu utt.)
kur jums vajadzétu koncentrét savus centienus. Tas ari palidzés koncentréties,
veidojot saturu. Nebaidieties eksperimentét: esiet atvérti jaunu ideju
apsveér$anai un izméginasanai. Socialie mediji nemitigi
— Atrodiet savu auditoriju: identificéjiet savu auditoriju. Vai ta ir konkrétas sabiedribas mainas, tapéc dazas lietas, kas iepriek$ nedarbojas,
dala, politiki un politikas veidotaji, plaSsazinas lidzekli, noteiktas jomas profesionali tagad varétu darboties.

vai jauniesi? lzvelieties pareizo platformu, kura jus varéesiet atrast savu
meérkauditoriju un mijiedarboties ar to.

— Pardomajiet saturu: ne visi socialo mediju kanali darbojas vienadi. Noskaidrojiet,
kads saturs ir pieprasits izvelétajos kanalos (fotoattéli, videoklipi, tieSraides video,
infografika, raksti utt.), un izveidojiet katram kanalam pielagotu saturu un FinanSu instrumenta birojs ir aktivs Sajas platformas
ievietoSanas stratégiju. Stratégija jaietver, ko un ka vajadzétu publicét, un jasniedz [EEPANENCETsEREINE]D))
skaidras vadlinijas katram komunikacija iesaistitajam.

SRS (0 (2) ©) (o) @) cevomarcams
— Defingjiet savu runas stilu: socialie mediji lauj sazinaties ar auditoriju neformalaka

veida neka tradicionalie plassazinas lidzekli. Defingjiet savu runas stilu un
pielagojiet to izveélétajam kanalam (dazos kanalos ir atlauta rotaligaka valoda un
emocijzimes).
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Foto materiali / audiovizualie materiali

leteikums: Fotoattéli, video un cita grafika ir jaudigi riki, kas atdzivina jlsu
komunikacijas darbu. Kvalitativi fotoattéli un videoklipi atri piesaista cilvéku
uzmanibu, tapéc tie atra un efektiva veida spé&j nodot galvenos véstijumus
jlsu auditorijai.

Infografika var bt noderiga, lai vienkarsa veida nodotu sarezgitu
informaciju. Vizualais saturs ir bitiska socialo digitalo platformu sastavdala.

Fotoatteli

leteikums: Projekta laika uznemiet daudz fotoattélu - tas atvieglos jusu
rezultatu komunikaciju. Nemiet véra, ka fotoattéli no sanaksmiju telpam nav
labaka izvele, lai ieinteresétu cilvékus par jusu projektu. Ta vieta
koncentréjieties uz dinamiskiem fotoattéliem, kuros ir redzami cilveki un
vietas, kurus tieSi ietekméjusi granti. Tie varétu but cilveki, kuri sanem
labumu no jauna pakalpojuma, kultlras izrades apmeklétaji vai jauns
aprikojums, kas tiek izmantots. Ari fotoattéli ,,pirms un peéc” var bt labs
veids, ka ilustrét jusu darba rezultatus.

Dazus projektus ir grutak nofotografét neka citus. Tas var but saistits ar
projekta delikato tematu vai tehnisko raksturu. Esiet radoSi un attiecigi
pielagojiet fotoattélus, pieméram, neradot neaizsargatu cilvéku sejas.

Fotograféjot cilvékus, vienmér lidziet piekriSanu. Informéjiet cilvékus par to,
ka tiks izmantoti fotoattéli (tieSsaiste, publikacijas, zinojumos, plassazinas
lldzeklos utt.). Esiet ipasi piesardzigi, fotograféjot bérnus un neaizsargatus
cilvekus. Fotografejot bérnus un neaizsargatus cilvekus, var bat
nepiecieSama rakstveida piekrisana.
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Zemas iz8kirtsp€jas fotoattélus var izmantot tieSsaiste, tacu profesionali drukatiem
materialiem, pieméram, broSuram, ir nepiecieSami augstas kvalitates fotoattéeli (300 dpi).
IzSkirtspéejas kvalitati var iestatit, lejupieladejot fotoatt€élus no kameras datora.

Aplikojiet EEZ un Norvégijas grantu mediju bibliotéku vietné www.eeagrants.org. DaZi
fotoattéli parada grantu darbu sanéméjvalstis, savukart citi ir visparigaka rakstura.
Fotoattélus var brivi izmantot musu ieinteresétas personas. Visas grantos ieinteresétas
personas var iegut lietotaja kontu, kas lauj lejupieladét fotoattélus. Lai pieprasitu kontu,
nosdtiet e-pastu uz info-fmo@etfta.int.

Izmantojot citu cilvéku vai iestazu fotografijas, parliecinieties, ka ir sanemta attieciga
atlauja un ka esat pareizi noradijusi fotografu un/vai iestadi, kurai pieder tiesibas uz
fotografiju.

Prasiba: Majaslapas un socialajos medijos jaizvieto atbilstosi fotoattéli.

Lidzu, dalieties ar fotoattéliem un
videoklipiem ar F/B, lai més varétu
tos pievienot mediju bibliotékai.



http://www.eeagrants.org/
mailto:info-fmo@efta.int
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leteikums: Padomi kvalitativu fotoattélu uznem3anai

© Christoph Vander Eecken

o
=
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| B i - b, e @
Naciet tuvak Izmantojiet rezglinijas
Tuvojoties savam objektam, var iegut daudz Digitalas fotokameras un talruni fotograféjot piedava iespéju paradit
izteiksmigakus attélus. rezglinijas. Novietojot objektu uz lTnijam un to krustojumiem, fotoattéls bas

izteiksmigaks (,treSdalu likums”).

© M. Starowieyska

Atrodiet jaunas perspektivas
Fotoattéla uznems$ana no cita lenka - pieméram, no saniem
vai no augsas - var pieskirt tam lielaku dzilumu un izcelt to.
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Video

leteikums: Video ir lielisks riks informacijas apmainai par jusu programmu vai projektu.
Dazadam platformam var bit nepiecieSami atSkirigi izméru formati. Tapéc ir svarigi, lai
pirms video izveidoSanas butu plans, kur tas tiks izmantots (majaslapa/ socialajos
medijos/ prezentacija/ televizija).

— Padariet savu videoklipu viegli iegaumé&jamu: 1si un precizi klipi (mazak neka
60 sekundes) var but iedarbigaki neka garaki video. Apsveriet iespéju sadalit
garakas filmas mazakos, vieglak uztveramos klipos izmanto$anai socialajos
medijos.

— Pieversties tieSi lietas butibai: pieversiet skatitaja uzmanibu jau pirmajas
sekundés, pretéja gadijuma uzmaniba tiks novérsta. lzmantojiet pirmas
sekundes gudri - netérégjiet tas parak garam ievadam.

— lzmantojiet subtitrus: lielako dalu videoklipu socialajos medijos cilveki skatas ar
izsleégtu skanu. Apsveriet visas svarigas informacijas izvietoSanu ekrana teksta
vai subtitros, lai skatitajam ta nepazustu. *LV ieteikums - ievietojam subtitrus
gan LV, gan ENG valodas.

leteikums: TieSsaistes resursi un bezmaksas

programmatura

Labas kvalitates vizualo materialu izveidoSanai nav jabut dargai. TieSsaisté ir pieejami
daudzi resursi, kas var jums palidzét darba - bezmaksas fotoattéli, videoklipi un skanu
celini (pieméram, saskana ar Creative Commons publiskas pieejas licenci), macibas,
ka ari tieSsaistes fotoattélu un video redigéSanas programmatara.

leteikums: Padomi par fotoattéliem un
audiovizualajiem materialiem

Dalieties ar izveidotajiem materialiem: projekta
ievies€jiem ir janosuta fotoattéli un video
programmas apsaimniekotajam, fondu
apsaimniekotajam, valsts vadoSajai iestadei vai
FIB. Labas kvalitates fotoattéli un video
palidzés izcelt jusu projekta sasniegumus.
Dalieties ar saviem materialiem ar
(donorvalstu) partneriem un F/B. Projekta
iesnieguma iesniedz€jiem ir janosuta materiali
vadoSajai iestadei un otradi.

Sanemiet rakstveida at|auju: parliecinieties, ka
ir sanemta atlauja izmantot citu personu
iesniegtos fotoattélus, video un citus
materialus. Neaizmirstiet ari identificét, kam
pieder materials, un noradiet to, publicgjot
fotoattélu/video.

Paraksta teksts: pievienojiet detalizétu paraksta
tekstu. Vai fotoattéla ir redzams cilvéks? Kada
veida S1 persona ir saistita ar projektu? Vai ir
zinams vina/vinas vards? Vecums? Detalizéts
paraksta teksts ir labs veids, ka pasniegt
interesantus informacijas fragmentus par jusu
projektu. Vaicajiet paraksta teksta ieteikumus
fotoattélu nosutitajiem.
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Publikacijas

leteikums: Tapat ka jebkuru citu komunikacijas materialu gadijuma, pirmais jautajums, kas
jums ir jauzdod sev: kadu mérkauditoriju jis vélaties sasniegt, un ko jls vélaties pazinot Sai
auditorijai? Tikidz mérkauditorija un véstijums ir skaidrs, uzmanigi apsveriet, kurs
informativa materiala veids vislabak atbilst jusu vajadzibam.

Izveidojiet publikacijas, lai izplatitu véstijumu un planojiet ka tas tiks izmantotas. Tas
neietver tikai skaidri noteiktu auditoriju un mérka grupu, bet ari izplatiSanas planu un
redzejums par to, ka publikacija tiks izmantota kopa ar citiem jisu komunikacijas
pasakumiem.

Isas skrejlapas un faktu lapas var biit labs risinajums, ja vélaties sniegt atru ievadu sava
projekta vai programma vai EEZ un Norvégijas grantos sava valsti. Nesarezgijiet tas, bet
izceliet jisu rezultatus un sasniegumus. Apsveriet izdevuma izgatavo$anu saliekama
kabatas formata, ko var izdrukat biroja. Tas var samazinat razo$anas izmaksas, un mazais
formats uzrunas cilvékus panemt publikaciju.

Lielakas publikacijas ir piemérotas, ja vélaties padzilinati atspogulot savu darbu. Ta varétu
bat galiga broSura vai gramata, kura ir apkopota jusu programmal/projekts.

Neaizmirstiet padarit pieejamu tieSsaisté publikacijas digitalo versiju (pieméram, PDF).

Atcerieties visas publikacijas izmantot zZimolvardu ,EEZ un Norvégijas granti”.

Prasiba: Atcerieties visas
iespiestajas publikacijas iek|aut
attiecigo EEZ un Norvégijas grantu
logotipu (-us) un informaciju par
Islandes, LihtenSteinas un
finansialo atbalstu.
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leteikums: Padomi par publikacijam
—» lzvairieties no Zargona. Ta vieta izmantojiet vienkarSu un precizu valodu.

—» lzvairieties no teksta parblivéSanas. Atstajot nedaudz brivas vietas,
informacija bus vieglak lasama.

—» Lai paraditu skaitlus un galvenos faktus, izmantojiet izvelkamos citatus un
vizualas ilustracijas, pieméram, infografiku.

— Kad vien iespéjams, izmantojiet augstas kvalitates fotoattélus.

Annaal Report " P ..
Working together for Development trends
a competitive Europe and challenges
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Pasakumi

Pasakuma organizé$ana ir lieliska iespéja paradit EEZ un Norvégijas grantu atbalstito
programmu un projektu progresu un rezultatus.

Prasiba: Lielakajai dalai organizaciju, uz kuram attiecas Komunikacijas un dizaina
rokasgramata, pieméram, valsts vadoSajam iestadem, programmas apsaimniekotajiem, fondu
apsaimniekotajiem un projekta ievies€jiem, saskana ar Noteikumu 3. pielikumu ir jaisteno
noteikts skaits informacijas aktivitaSu par progresu un ietekmi.

leteikums: Pirmais solis veiksmiga pasakuma organizé$ana ir saprast, kadu auditoriju jus
vélaties sasniegt un kadu véstijumu jus vélaties nodot. Kad esat atlasijusi pareizo auditoriju un
defingjusi savu vestijumu, bls vieglak atrast pareizo pasakuma formatu.

Organizéjiet tadus pasakumus, ko jisu mérkauditorijai un/vai pladsazinas lidzekliem butu
interesanti apmeklét, un piedavajiet atbilstoSu un neaizmirstamu programmu. Padomajiet, ko
jus véletos uzaicinat. Padomajiet par savu mérka grupu (-am), ka tas sasniegt un kadu
véstijumu jls vélaties nodot.

Labi organizétam pasakumam ir japalielina sabiedribas izpratne un jainformé pasakuma
dalibnieki par Islandes, Lihtensteinas un Norvégijas ieguldijumu un lomu.

Pasakuma formats var at3kirties - tas var but jusu programmas vai projekta uzsakSanas vai
nosléguma pasakums vai konference, darbseminars, seminars, preses konference vai
sabiedribas vai preses parstavju projekta apmeklgjums, lai aplikotu, ka praksé darbojas
atbalsta sanéméiji. Vairak padomu skat. turpmakajas lappuseés.

Prasiba: Informéjiet jusu rikoto pasakumu dalibniekus par to, ka aktivitates atbalsta Islande,
Lintensteina un Norvégija, izmantojot EEZ un Norvégijas grantus. Neaizmirstiet visos
iespiedmaterialos un publikacijas ieklaut informaciju par finansialo atbalstu (skat. sadalu
Publikacifas, 36. Ipp.).

Prasiba: Visos materialos ir
jabut redzamam attiecigajam
logotipam (-iem).
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Publiskie pasakumi

leteikums: Uzaiciniet Zzurnalistus, plaSsazinas lidzeklu parstavjus un citus, kuri ir iesaistiti,
ieintereséti vai svarigi jlisu programmai vai projektam.

Isa un kodoliga instruktaza, debates vai atvérto durvju diena jisu pasakuma vieta var bt labs
veids, ka informét vietéjas varas iestades, pilsoniskas sabiedribas parstavjus vai studentus (vai
ikvienu citu, kuru jis méginat uzrunat).

Atkariba no jlisu programmas vai projekta rezultatiem ir vairakas iespé€jas, ka organizét
progresa un rezultatu aktivitates. Ja jusu programma vai projekts ietver vizualus elementus vai
€ku uzlabojumus, jls varat uzaicinat vietéjos iedzivotajus uz ekskursiju gida pavadiba vai
sarikot pasakumu jusu telpas. Ja jusu programmas vai projekta rezultati nav tik taustami,
pieméram, péfijumu rezultati vai uzlabotas valsts darbinieku prasmes, varat apsvért iespé&ju
rikot darbseminaru, seminaru vai apala galda diskusijas, lai dalitos ar jauno pieredzi un
zinaSanam. Ta varétu but arm informacijas kampana, kas ierosina debates par $o tému. Savam
programmam jls varétu apsvert virkni prezentaciju un informacijas pasakumu, lai sasniegtu
plasaku auditoriju visa valsti.

Ja organizéjat publisku pasakumu - atkariba no pasakuma véstijjuma un formata, iesp€jams, ir
svarigi uzaicinat plassazinas lidzeklus. To darot, uzmanigi apsveriet, kuri pladsazinas lidzekli
batu visvairak ieintereséti, un sniedziet zurnalistiem pietiekamu informaciju un paldziet tiem
sazinaties ar attiecigajam personam, kuras tie varétu intervéet (skat. sadalas Darbs ar
Zurnalistiem un Pazinojumi presei43. un 44. Ipp.).

Cits veids, ka iesaistit cilvekus, ir konkursa organizé€Sana, pieméram, eseju konkurss
skoléniem vai studentiem, viktorina socialo mediju kanalos, foto vai zZiméjumu konkurss vai isu
video prezentacija, kas atspogulo jusu aktivitates vai attiecigo jautajumu. Uzvarétaju darbus
var izstadit tieSsaisté jusu majaslapa, socialo mediju kanalos vai pat izvietot jusu biroja vai cita
piemérota vieta.

leteikums: Padomi par pasakumiem

Esiet radosi, planojot pasakumus un aktivitates.
Domaijiet netradicionali! Organizéjiet savu
pasakumu ka dalu no lielaka pasakuma, stradajiet
kopa ar citam attiecigam organizacijam vai
prezentéjiet savu programmu vai projektu festivala.

Izmantojiet savu majaslapu un socialo mediju
kanalus, lai izplatitu informaciju par pasakumu.
Pallidziet attiecigajiem partneriem un
organizacijam rikoties tapat. Ja pasakums ir
nozimigs, apsveriet kampanas rikoSanu socialajos
medijos, lai iesaistitu cilvékus un piesaisfitu
dalibniekus.

Apsveriet iespéju izgatavot iespiedmaterialus
un/vai reklamas priekSmetus. BroSuras un faktu
lapas var izmantot, ja vélaties sniegt isu parskatu
par savu darbu. Neaizmirstiet visos materialos
ieklaut attiecigo logotipu (-us).

Izmantojiet mirklbirkas. l1zveidojiet isu, unikalu,
neaizmirstamu mirk|birku, kuru var izmantot visos
lielakajos socialajos fiklos. Izmantojiet mirklbirku
jau savlaicigi un parliecinieties, ka auditorija to zina
un izmanto!

lepazistiniet ar savu programmu vai projektu,
izmantojot informacijas stendu vai prezentaciju
citos atbilstoSos pasakumos. Svarigos pasakumos
uzticiet prezentacijas sniegSanu vaditajiem un
kompetentiem darbiniekiem. Informéjiet par
programmas vai projekta meérki un sasniegumiem
ieintereséto un atbilstoSo auditoriju.
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Preses vizites projektos

leteikums: Lai veidotu stastu, zurnalistam ir jaruna ar cilvékiem un jaapmeklé notikuma vieta.
Celojums uz projekta vietu, lai redzétu, ko jus atbalstat, un sarunas ar cilvékiem, kuri gust labumu
projekta, var palidzét piesaistit jusu projektam preses uzmanibu.

Svarigi, lai zurnalisti varétu fotografét cilveékus darbiba, ne tikai sézot pie galda.

Meéginiet iejusties Zurnalista loma un ierosiniet kaut ko, kas vinus varétu interesét. Vai projekta
ietvaros notiek aktivitates, uz kuram varétu uzaicinat Zurnalistus un kuras vini varétu fotografét?
Varbut projekta ir iesaistita kada persona, kuras veiksmes stasts varétu ieinteresét zurnalistus un
kas ilustré projekta sasniegumus? Ja iesp€jams, jau iepriek$ informégjiet cilvékus par interviju ar
zurnalistiem.

leteikums: Padoms par preses vizitém projektos
— Vizuali elementi un citati, ko teikuSas EEZ un
Norvégijas grantu iesaistitas personas, palidzés
zurnalistiem stasta veido$ana.
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Preses konferences

leteikums: Preses konferencu rikoSana var but labs veids, ka izplatit savu
véstijumu plasakai auditorijai. Tomér preses konferenci var rikot tikai tad, ja
taja tiek pasniegta ievéribas cieniga informacija. ST informacija ir ripigi
jasagatavo. Izmantojiet stasta veidoSanas elementus, lai padaritu jusu
véstijumu vieglak uztveramu.

Izvélieties pieredzéjusu runataju, kur$ parzina plassazinas lidzeklus un péc
tam bus pieejams turpmakam intervijam. Zurnalistus preses konferencei var
piesaistit, ja runatajs ir kads, iespéjams, augsta llmena parstavis, kur$

parasti presei nav pieejams. Sagatavojiet runataju iespéjamiem jautajumiem.

Atvéliet laiku gan prezentacijai, gan preses parstavju jautajumiem. Ja
iespéjams, izmantojiet moderatoru.

Uzaiciniet zurnalistus, kurus, jusuprat, varétu interesét jusu piedavata téema.
Dazreiz jusu stasts tiks atspogulots nevis galvenajos nacionalo zinu kanalos,
bet gan specializétos laikrakstos vai regionalajas/vietéjas zinu vietnés.
Izvélieties atbilstoSu konferences laiku un vietu, lai zurnalistiem butu
pietiekami daudz laika (nedélas sakuma un dienas pirmaja puse€), lai érti
noklGtu notikuma vieta. Alternativa - organizéjiet preses konferenci
interesanta vieta, kas parasti nav pieejama sabiedribai.

Jus varat sagatavot pamatinformaciju, pieméram, oficialu zinojumu,
pazinojumu presei (skat. sadalu Pazinojumi presei44. Ipp.), vizualos
uzskates materialus utt. Zurnalistiem tie var noderét. Nodrosiniet, lai biitu
pieejams plassazinas lidzekliem nepiecieSamais tehniskais aprikojums.

leteikums: Padomi par preses konferencéem

Sagatavojiet véstijumu un esiet gatavi, ka tiks uzdoti papildu
jautajumi

levietojiet jaunumus par preses konferenci savos socialo mediju
kanalos
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Zinu veidosana

leteikums: Projekta esamiba pati par sevi nav jaunums. Jisu lielaka vértiba ir labs saturs.
Tapéc izmantojiet radoSu pieeju un izstradajiet vismaz divus aspektus, lai ,pardotu” savu
stastu zurnalistiem.

Sis sadalas padomi attiecas uz jisu preses aktivitatém, tacu ir svarigi tos atceréties, ari
izstradajot citus komunikacijas materialus.

Vienmér uzdodiet sev jautajumu, kas motivé kadu lasit laikraksta vai skatities televizija
informaciju par musu projektu vai programmu?

Protams, nav iespéjams garantét atspogulojumu plassazinas lidzeklos, tacu $aja
rokasgramata ietvertas idejas palidzés jums maksimali palielinat savu potencialu un pielagot
centienus uzmanibas piesaistiSanai. PlaSsazinas lidzeklu interese parasti ir zema, ja
komunikacijas pasakumi ir vérsti uz procesu, birokratiju un projekta detalam. Lai gan tie ir
svarigi faktori jebkura projekta, zurnalistiem tie 3kiet garlaicigi, tapéc ir nepiecieSama radosa
pieeja.

leteikums: Zinu veido$anas pamati - pajautajiet

Sev...

—>

Kas ir tieSam ievéribas cienigs/ ko vélas un kas ir
vajadzigs mérkauditorijai?

Ja jlsu stasts ir sarezgits, ka to varétu vienkarsot?

Vai stastam ir viens vai vairaki aspekti, kas varétu
ieinteresét zurnalistus?

Kas stasta ir neparasts, iespaidigs vai parsteidzoss
un varétu izraisit interesi?

Kadam notikumam vietéja, regionala vai valsts liment
stastu varétu piesaistit?

Kas manas zinas ir svarigi
lasitajam/skatitajam/klausitajam?

Kurs butu visefektivakais plassazinas lidzeklis vai to
kombinacija mana stasta pasnieg$anai? (Televizijai ir
nepiecieSami spécigi vizualie attéli, radio -
skana/muzika/intervijas, bet drukatiem materialiem -
padzilinats teksts.)

Laika, kad més ikviens varam bat izdeveéjs, vai jums ir
nepiecieSami plassazinas lidzekli, vai varbut jls varat
pasi publicét un izplatit savu stastu?
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Darbs ar zurnalistiem

leteikums: Kontrolsaraksts sazinai ar zurnalistiem Isteikum: Labu attiecibu veidoSanas ar plassazinas

.. e . . - o - lidzekliem pamata ir pieejamiba, sadarbiba un uzticamiba.
— Vispirms zvaniet: vispirms piezvaniet mediju organizacijai - noskaidrojiet, kuras

butu ieinteresétas personas vai atbilsto$a personu, ar ko sazinaties Sniedzot plaSsazinas lidzekliem noderigu un precizu
P P ’ ' informaciju, kas atbilst vinu vajadzibam, jis iegisiet vinu

e . : . . s - _ uzticibu.
— Veidojiet attiecibas: personiska sazina laika gaita, visticamak, radis

kontaktpersonam velmi ieklaustties jusu prasibas. Varat regulari izdot biletenu - vélams tad, kad jums ir

v . . ) L zinas vai informacija, ko vélaties izplatit.
— (Gatavojieties intervijam: sagatavojiet iespéjamas atbildes uz gaidamajiem

jautajumiem (pajautajiet, vai jus varétu tos sanemt ieprieks). Cits noderigs riks ir faktu lapas. Parasti A4 divpuséjas
faktu lapas nodroS8ina atri pieejamu pamata informaciju
—> IeVéFOjiet konsekvenci: atcerieties, par ko vélaties komuniCét, tépéC iZVGidOjiet parjl]su programmu vai projektu’ lai Zurnalisti varéetu ar to
iek$&jas ,jautajumu un atbilzu” lapas, ko izplatit darbiniekiem/kolégiem, kuri var tikt iepazities. Varat ari izveidot iesp&jamo jautdjumu un
interveti. atbilzu krajumu un publicét tos jisu majaslapa ka biezak
uzdotos jautajumus.

—> Bez Zargona: méginiet atrast vienkar$ako veidu, ka izteikt savu domu drukata
veida vai pa talruni, runajot ar zurnalistiem.

— Vienmér komentéjiet: nekad nesakiet zurnalistiem ,nav komentaru” - tas
izklausisies, ka jus kaut ko slépjat. Ja nejutaties kompetents shiegt atbildi par
sensitivu tému, sakiet, ka jUs to izpétisiet vai noorganizeésiet zurnalistam sarunu ar
citu personu, kura sniegs komentarus.

— Ludziet nolastt: 81 ir sanaksme, kura jus varat lugt iesp€ju zurnalistam nolasit jusu
citatu - tieSaja runa jusu vardi tiek likti pédinas ,$adi”, savukart netie$aja runa jlsu
vardi tiek parfrazeti - un parbaudit faktus (nav vélams stipri izmainit tekstu vai stilu).

— Piedavajiet parskatit sarezgitus materialus vai jautajumus kopa ar zurnalistu pirms

to publicéSanas - tapat ka jus, art zurnalists vélas, lai fakti batu pareizi. Sazinieties
ar zurnalistu ar1 tad, ja rodas jauna informacija, kas maina ieprieks$ sacito.

—> Pievienojiet mediju kontaktpersonas jusu socialo mediju platformam.
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Komunikacijas riki / Preses relizes

Preses relizes

leteikums: Preses relize jaietver tikai attieciga informacija, lai Zurnalisti atri saprastu jusu zinas un atpazitu jusu organizaciju.
Preses relizé obligati jaietver vismaz apliecinajums par Islandes, Lihtensteinas un Norvégijas sniegto atbalstu, izmantojot EEZ

un/vai Norvégijas grantus, un informacija par sniegta atbalsta vértibu (37 ir obligata prasiba).

Izs{titie pazinojumi presei jaregistré un janorada adresati, izmantojot vienkarsu sarakstu, kura ir ieklauta sleja, kura tiek atziméts,
kad zurnalists reagé uz pazinojumu (sleju nosaukumi varétu bat $adi: Zurnalista vards, publikacijas nosaukums, plagsazinas

dzekla veids, e-pasts, talrunis, téma/priekSmets, pédejoreiz sazinajies, komentars).

Kas ir un kas nav jadara, rakstot preses relizi:

Darit...

v/ Rakstiet apgriezta piramidas stila, vispirms noradot vissvarigako informaciju, bet
pedéjo - vismazak svarigo.

v Ir svarigs pazinojuma snieg8anas laiks. Pieméram, vai to var nosutit kopa ar lielakiem
jaunumiem?

v/ Rapigi noradiet un parbaudiet faktus un informacijas avotus.

v leklaujiet vienu vai divus savas organizacijas attiecigas personas citatus (izmantojiet
tieSo runu un ludziet personai apstiprinat citatu).

v/ Rakstiet vienkarsi un objektivi (biezi vien zurnalisti atkartoti izmantos jlsu
formuléjumus).

v Izmantojiet principu ,isi un vienkarsi” (Keep it Short and Simple - KISS) (paskaidrojiet
tehniskus terminus).

v/ Jaiespé€jams un ja atbilst situacijai, pievienojiet relizei audiovizualos materialus,
pieméram, fotoattélus vai video (zjp formata), un ieklaujiet informaciju par
autortiesibam.

v/ Neaizmirstiet izlasit sadalu Padomi par fotoattéliem 34. |pp.

Nedarit...

X Neaizmirstiet sniegt noradijumus par
pazinojumu: zurnalistiem ir jaievéro embargo,
tapéc skaidri noradiet, ka informaciju nedrikst
publiskot pirms noteikta datuma, ja tas jums ir
svarigi.

X Neraizéjieties par atbildes trukumu: dazreiz S1
informacija tiek glabata vélakai izmantoSanai
(tagad vini zinas, ka jls eksist€jat).

X Pazinojumos presei neizmantojiet marketinga
zargonu/aziotazu.

X Nepadodieties. Zurnalists vai medijs, kur$
nepienem jusu stastu, iesp&jams, ir parak
aiznemts ar citam lietam, bet nakamreiz varétu bt

ieinteresets.
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|zdales materiali medijiem

leteikums: Katram projektam vai programmai vajadzétu apsveért iespéju izveidot
izdales materialus medijiem, kuros ir ietverts $aja rokasgramata aprakstitais
informacijas un riku klasts. Sie materiali regulari jaatjaunina, un visa attieciga
informacija jaietver érti izmantojama paka.

Zurnalisti ir aiznemti un noverté, ja viniem ir érti pieejama visa nepieciesama
informacija. Turklat gatavie izdales materiali ir noderigi ari izplatiS8anai
projekta/programmas rikotajos pasakumos un preses brifingos par ipaSiem
jautajumiem, papildus pazinojumam presei, kas paredzeéts Tpasi Sim brifingam.

leteikums: Padomi par pazinojumiem presei un izdales leteikums: Tipiska izdales materialu
materialu komplektiem komplekta medijiem kontrolsaraksts

— Saglabajiet rakstus un citatus, kuros ir pieminéta jlisu organizacija, — Specifiska informacija par projektu vai faktu lapas,
projekts utt. (izgriezumu veida) un apkopojiet pamata statistiku par jusu ieskaitot meérki, galvenos sasniegumus, rezultatus un
klatbatni tieSsaisté (Sim uzdevumam lielakoties izmanto Google Analytics, kontaktinformaciju. Ertibas labad to var uzglabat USB
bet ir ari citas alternativas). atmina.

— Lai palidzétu ierindot projektu plasaka visaptveroSas programmas
konteksta, pazinojuma beigas sadala Piezimes redaktoriem ir jasniedz — Organizacijas galveno darbinieku biografijas.
dazi standarta skaidrojumi. Kas finansé programmu? Kas parvalda
programmu? Kas ir programmas uzmanibas centra? Kads ir kop€jais — Gadijumu izpéte vai demonstracijas, kas ilustré
programmas finansejums? projektu/programmu darbiba.

— Prasiba: Visu preses pazinojumu beigas pievienojiet informaciju, ka jusu
projektu/programmu finansé Islande, Lihtensteina un Norvégija, izmantojot — Brosiras, ja vien tas neatkarto faktu lapas ietverto
EEZ/Norvégijas grantus. saturu.
Paraugs: ,Projektu / programmu__________finansé grantus un Norvégijas
grantus”. ‘ — Pazinojums presei saistiba ar pasakumu vai brifingu.
Papildu visparigu tekstu par EEZ un Norvégijas grantiem skat. 60.-64. Ipp.

— Neparpildiet izdales materialu komplektu ar ikvienu jusu riciba eso$o
komunikacijas instrumentu; pielagojiet to aiznemto zurnalistu vajadzibam.

— Glabajiet pamata mediju materialu komplekta digitalo versiju tieSsaisté.
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Informacijas izplatisana

Neaizmirstiet informét par jusu informacijas un komunikacijas pasakumiem
iestades, kas isteno EEZ un Norvégijas grantu veicina3anas pasakumus valsts
vai visas Eiropas limeni. Tas palidz programmas apsaimniekotajiem, fondu
apsaimniekotajiem, valsts vadoSajam iestadém, donorvalstim un FIB reklamét
grantus un pazinot par masu rezultatiem.

Projekta ieviesgjiem: sniedziet Sadu informaciju savam
programmas apsaimniekotajam vai lidzeklu

apsaimniekotajam un valsts vadoSajai iestadei
— Majaslapas/ timekla vietnes adrese

— Saites uz jusu socialo mediju kanaliem
— lzstradatie reklamas materiali, pieméram, publikacijas un video

— Jusu projekta aktivitadu fotoattéli ar rakstveida atlauju izmantot tos
publikacijas

— Planotie pasakumi un laika grafiki

— Jebkura cita interesanta informacija, ko, jusuprat, batu noderigi
izmantot valsts vai visas Eiropas limeni.
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FIGHTING EVERYDAY DISCRIMINATION

“Hate cnime LA L] 1 . : o
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2. dala
Vizuala

Saja Rokasgramatas dala ir noteiktas tehniskas prasibas logotipa izmanto3anai,
tipografijai un krasam. Ta ietver arn prasibas informativajam plaksném, tekstveidném un
noradijumus reklamas stendiem, reklamas materialiem utt.
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Vizuala identitate / Logotipu izmantoSana

Logotipu

Prasiba: Saistiba ar EEZ un Norvégijas grantiem ir jaizmanto Seit noraditie logotipi.
Katra komunikacijas virsma drikst izmantot tikai vienu grantu logotipu.

Kad izmantot kuru logotipu: 5

1: Kombinétais EEZ un Norvégijas grantu logotips So logotipu izmanto, komunicéjot
par EEZ un Norvégijas grantiem visparigi un kopuma. Tas varétu bt Eiropas vai
valstu lfmenT. So logotipu izmanto arf programmam, EEZ un Norvégijas grantu
Jaunie$u nodarbinatibas fondam, EEZ un Norvégijas grantu Regionalas sadarbibas
fondam un pasakumiem, iniciativam utt., kuras finansé gan EEZ, gan Norvégijas
granti.

2: Norvégu logotips So logotipu izmanto, komunicéjot ar

Norvégijas auditoriju. Norvégija EEZ un Norvégijas grantu nosaukums ir £OS-
midlene. Kombinéto logotipu (1), EEZ grantu logotipu (4) un Norvégijas grantu
logotipu (5) Norvégija neizmanto.

3: Aktivo iedzivotaju fonds Sis logotips ir paredzéts Aktivo iedzivotaju fondam, misu
atbalstam pilsoniskas sabiedribas organizacijam. Tikai $o logotipu drikst izmantot, lai
komunicétu par Aktivo iedzivotaju fondu visparigi Eiropas limeni, valstu liment un
lidzeklu apsaimniekotaji. So logotipu var izmantot ari, lai komunicétu par Akfivo
iedzivotaju fondu donorvalstis. Sis ir paraks logotips, un to nedrikst izmantot kopa ar
citiem grantu logotipiem. Logotipa tulko$ana valsts valoda nav atlauta.

4: EEZ grantu logotips So logotipu izmanto tikai programmam, projektiem,
pasakumiem, iniciativam un aktivitatém, ko finansé ar EEZ grantu palidzibu. Sis
logotips jaizmanto, komunic€jot par grantiem valstis, kas finans€jumu sanem tikai no
EEZ grantiem.

5: Norvégijas grantu logotips So logotipu izmanto tikai programmam, projektiem,
pasakumiem, iniciativam un aktivitatém, ko finansé ar Norvégijas grantu palidzibu.

Iceland [P[]]]_EP‘H—

Liechtenstein Norway
Norway grants grants

l—

E@S-
midlene

lceland [F‘EH_'

Liechtenstein
Norway grants

Iceland [P‘[l:l:'

Liechtenstein
Norway grants

2l

Norway
grants

Active
citizens fund
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Nevienu no logotipiem nedrikst izmantot cita krasa, iznemot
baltu un melnu. Balto versiju izmanto uz krasaina fona
(ieskaitot melnu fonu).

Ka novietot logotipu uz komunikacijas virsmas

Turpmak ir sniegta informacija par minimalo izméru un droSu zonu ap logotipu (-iem) (kur
nedrikst ievietot citu tekstu vai elementus). Lai saglabatu vizualas identitates konsekvenci,
izmeériet augstumu no logotipa ikonas tre$a ,korpusa” augsdalas lidz burta ,G” (varda
~.grants”) apaksai.

Iceland M

Tas pats korpuss jaizmanto ari ka atskaites punkts dro$ajai zonai ap logotipiem. : .
Liechtenstein  Norway

Visu logotipu izmanto$ana pielieto vienus un tos pasus principus. Norway grants grants
Drosa zona
Minimalais ~ eescesssssssssssspmesssasenssssaasase ek
sisnscmelbmnisassnsaiges iceland Q { ¥
lceland Liechtenstein Ngrwgwé Citus iespéjamo logotipa (-u) krasu kombinaciju piemeérus skat.
S _ ' - o Sste 68. Ipp.
Liechtenstein Norway e ] NO””"
Norwaygrants _grants .. (. S .. L . L
Visi logotipa izmantoSanas elementi ir

obligati, ja vien nav noradits, ka tas ir
ietelkums vai ka ir atlautas citas
alternativas.
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Logotipa izvilkSana un samazinasana

Savienota lnija attélo horizontu, kas ir elastigs un sp€j izstiepties jusu
izvélétas virsmas platuma, lai raditu attalumu un paraditu, ka ir divi atseviski
granti (EEZ un Norvégijas granti).

Minimalais attalums starp instrumentiem ir tads pats ka augstums starp
jebkuram donorvalstim, ka redzams attéla.

Kombinéta EEZ un Norvégijas grantu logotipa izvilkkumu var izmantot
komunikacijas materiala augSpuseé vai apakSpusé. Logotips ar pagarinato
liniju janovieto atseviski, un citu elementu novieto$ana blakus, virs vai zem

linijas nav pielaujama; ja logotipu ar pagarinato liniju izmanto dokumenta
augSpuseé, citus logotipus nedrikst izvietot tam blakus viena limeni.

Logotipa samazinasana

Logotipa izvilk§ana

Izvilkto logotipu var izmantot publikacijas, vestulés, piezimés, prezentacijas,
video, socialajos medijos, ieligumos, reklamas materialos utt., ka ari uz
kancelejas precém. Neizmantojiet So logotipu, ja logotips ar valstu
nosaukumiem klust nesalasams.

Ar pagarinato liniju drikst izmantot tikai kombinéto EEZ un Norvégijas grantu
logotipu (1).

.. Minimalais attalums starp logotipiem
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Logotipa izmantoSana kombinacija ar citiem logotipiem (Zimolu
apvienoSana)

Pamatprincips logotipa izmanto$anai un izvietoSanai uz jisu materialiem ir tads, ka EEZ
un Norvégijas grantu logotipam ir jabat parakam. Logotips (-i) ir svarigs elements, lai
izceltu Islandes, Lihtensteinas un Norvégijas ieguldijumu EEZ un Norvégijas finansu
instrumentu ietvaros. Zimolu apvieno$anas gadijuma princips ir tads, ka ir skaidri
janoskir finans€juma limenis un citas organizacijas, kas ir iesaistitas parvaldiba un
ievieSana.

Turpmakajas lappusés ir sniegtas vadlinijas par to, ka logotipus var un nevar izmantot
kopa ar citu partneru logotipu (-iem) (zimolu apvieno3$ana), ar piemé&riem.

Ja logotipu izmanto kopa ar citu partneru logotipu (-iem), dazadu logotipu apjomam ir
jabut Nidzsvarotam, t.i., izméram ir jabut vienadam (a piemérs). Logotipa tipografijai
vienmér jabut horizontali nolidzinatai augSpusé un vertikali centrétai vienai pret otru.

Piemérs a

b - e e (et T L Uagad e R Sl i ! i M A i . b

Citus piemeérus skat. nakamajas lappuseés.

Ja EEZ un Norvégijas grantu logotipu izmanto kopa ar citiem
logotipiem, tas janovieto pa kreisi (b piemérs) un/vai atseviski
augsa (a piemers, ¢ piemers).

Ja logotipus izmanto kopa, vélams izmantot visu
logotipu melnbalto versiju, lai vizualais izskats butu saskanotaks.
Partnera logotijpu ir atlauts izmantot krasaing veida, ja partnera
logotipu izmantoSanas noteikumi paredz, ka partnera logotipam ir
jabdt krésainam.

e s -
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Piemérs b

The National Centre
I ! for Research and Dévelopment

I I I
I I |
I I I

Piemérs c

Forméta apakdala | I |

The Nati The b The Natipnal Centre
for Research and Dév for Research and for Research and Dévelopment
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Piemérs d

il e s

EQS- ' '

mid(ene

Formata apaksdala

— o o e s o s o

The Naljonal Centre The Natjonal Centre The Natjonal Centre
for Research and Development for Research and Development for Research and Development
| | |
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EEZ un Norvégijas grantu programmam un fondiem, ieskaitot Aktivo
iedzivotaju fondu, logotipu var izmantot kopa ar programmas
apsaimniekotaju, fondu apsaimniekotaju vai donorvalstu programmu
partneru logotipiem, ja EEZ un Norvégijas grantu logotips ir paraks (t. i.,
novietots atseviski aug$a/pa kreisi) un ja ir skaidra atSkiriba starp
finans€juma limeni un darbibas limeni. Tas jadara, virs apsaimniekotaja vai
partnera logotipa ieklaujot noradi ,Fondu parvalda:”, ,Programmu parvalda:”
vai ,Sadarbiba ar:” (e piemeérs). Norade var bat anglu vai vietéja valoda.

Projektiem jaizmanto attiecigais EEZ un Norvégijas grantu logotips, kas
janovieto augsa/pa kreisi, lai uzsvertu, no kurienes nak finansejums.

Projekta ievies€ju un partneru logotipus var izmantot kopa ar EEZ un
Norvégijas grantu logotipu ar skaidru noradi, ka projektu isteno projekta

ievieséjs un/vai sadarbiba ar partneri, un ar nosacijumu, ka EEZ un Informaciju par Iidzfinansétam programmam, projektiem, iniciativam,
Norvégijas grantu logotips ir novietots atsevi$ki augsa/pa kreisi. pasakumiem un aktivitatem skat. turpmakajas lappuses.
Piemeérs e

Formata aug$dala |

Formata apaksdala
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EEZ un Norvégijas grantu logotipam vienmeér jabat parakam, un ir skaidri janoskir finanséjuma limenis no darbibas
imena. Sis (f piemers) ir nepareizas logotipa izmantoSanas piemérs, kur grantu logotips pazid starp citiem logotipiem
un nav skaidrs, kurs finanseé iniciativu.

Piemers f
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Vizuala identitate / Logotipu izmantoSana

Aktivo iedzivotaju fonda logotips ir paraks (t. i., novietots atseviski augsa), un dzeklu
apsaimniekotaju logotipus nedrikst novietot tam blakus. Lidzeklu apsaimniekotaja logotipu var
novietot apaksa vai cita vieta uz komunikacijas virsmas, ja vien skaidri tiek nodalits finanséjuma
limenis un darbibas limenis. Tas jadara, virs apsaimniekotaja logotipiem ieklaujot noradi ,Fondu
parvalda:” (e piemérs).

Aktivo iedzivotaju fonda logotipam nav pagarinatas linijas (g piemérs).

Lidzfinansétajam iniciativam, pasakumiem, aktivitatem utt. Aktivo iedzivotaju fonda ietvaros jaievéro
dzfinanséjuma logotipa prasibas. Sikaku informaciju skat. turpmakajas lappuses.

Piemérs g
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Logotipa izmanto$ana lidzfinanséjuma gadijuma

EEZ un Norvégijas grantu iniciativam, kas tiek lldzfinansétas ar valsts finanséjumu (pieméram,
programmas, konferences, pasakumi, iniciativas, projekti utt.), EEZ un Norvégijas grantu logotipu var
izmantot kopa ar citiem logotipiem. EEZ un Norvégijas grantu logotips joprojam ir uzskatams par
paraku, un tas ir janovieto pa kreisi un/vai augSpuse (a, b, c, d piemérs). Lidzfinanséjuma gadijuma
idztekus var izmantot partneru logotipus.

Var pielaut novirzes EEZ un Norvégijas grantu logotipa (-u) novietojuma pa kreisi un/vai augspuse,
Ja valsts valdibas vai ministriju logotipu izmantoSanas noteikumi paredz to novietoSanu augsa/pa
krefsi.

Organizatoru vards un logotips (-i) var but paraks par grantu logotipu (-iem) tad, ja iniciativas, kuras
sponsoré vai finansé ar grantu palidzibu, pieméram, konferences, seminari, pasakumi utt.:

(i) ir iesaisfits viens vai vairaki donori;

(i) tas kopigi organiz€, pieméram, donorvalstu iestades (tostarp donorvalstu programmas
partneri un programmas apsaimniekotaji), sanéméjvalsts institlicijas (tostarp programmas un lidzek|u
apsaimniekotaji) un citi partneri (pieméram, starptautiskas partnerorganizacijas vai aréjie partneri).
Par grantu logotipa un/vai donorvalsts logotipa (-u) izvietoSanu Sajos gadijumos lemj iesaistita (-as)
donorvalsts institucija (-as).
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Vizuala identitate / Tekstveidnes

Turpmak minétos standarta tekstus var izmantot valsts, programmu vai
projektu majaslapas vai timekla lapas, publikacijas vai citos informativajos
materialos, uz publikaciju aizmuguréja vaka, pazinojuma presei beigu sadala
.Piezime redaktoram” vai jebkur citur, kur tiek pieminéts Islandes,
Lihtensteinas un Norvégijas sniegtais atbalsts EEZ un Norvégijas grantu
ietvaros.

Ja jusu programmal/projekts sanem finanséjumu tikai no EEZ grantiem,
izmantojiet pirmas tekstveidnes tekstu (,EEZ granti”). Ja sanemat Norvégijas
grantu finans&jumu, izmantojiet otras tekstveidnes tekstu (,Norvégijas
granti”). 3. standarta teksts ,EEZ un Norvégijas granti” ietver abus grantus.
Standarta tekstu var izmantot ari daléji.

1. standarta teksts - EEZ granti
EEZ granti ir Islandes, Lihtensteinas un Norvégijas ieguldijumu zal3,
konkurétspéjiga un ieklaujo$a Eiropa.

Ir divi galvenie mérki: samazinat ekonomiskas un socialas atSkiribas Eiropa
un stiprinat divpuséjas attiecibas starp donorvalstim un 15 ES valstim
Centralaja Eiropa, Dienvideiropa un Baltija.

Tris donorvalstis cieSi sadarbojas ar ES, pamatojoties uz Ligumu par Eiropas
Ekonomikas zonu (EEZ). Donorvalstis no 1994. lidz 2014. gadam ir
pieskirusas atbalstu 3,3 miljardu eiro apméra. Laikposma no 2014. lidz

2021. gadam EEZ grantu atbalsts sasniegs 1,55 miljardus eiro. Sa perioda
prioritates:

Inovacijas, pétnieciba, izglitiba un konkurétspéja

Sociala ieklauSana, jaunieSu nodarbinatiba un nabadzibas
mazinasana

Apkartéja vide, energétika, klimata parmainas un ekonomika ar
zemu izmeSu limeni

Kulttra, pilsoniska sabiedriba, laba parvaldiba un
pamattiesibas

Tieslietas un iekSlietas

Islandes, Lihtensteinas un Norvégijas kopigi finansé EEZ grantus,
kuru iemaksas balstas uz So valstu IKP.

Tiesibas sanemt grantus atbilst kritérijiem, kas noteikti ES
Kohézijas fondam, kas paredzéts dalibvalstim, kuras iek$€jais
kopprodukts (IKP) uz vienu iedzivotaju ir mazaks par 90% no ES
vidéja limena.
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2. standarta teksts - Norvégijas grantiem
Norvégijas granti un EEZ granti ir Norvégijas ieguldijums zala,
konkurétspéjiga un ieklaujo$a Eiropa.

Ar Norvégijas un EEZ grantu palidzibu Norvégija palidz samazinat socialas
un ekonomiskas atskiribas un stiprinat divpus€jas attiecibas ar
sanéméjvalstim Centraleiropa, Dienvideiropa un Baltija. Norvégija ciesi
sadarbojas ar ES, pamatojoties uz Ligumu par Eiropas Ekonomikas zonu
(EEZ). Norvégija kopa ar citam donorvalstim no 1994. lidz 2014. gadam ir
pieskirusas atbalstu 3,3 miljardu eiro apméra.

Norvégijas grantus finansé vienigi Norvégija, un tie ir pieejami valstis, kas
pievienojas ES péc 2003. gada. Laikposma no 2014. lidz 2021. gadam
Norvégijas grantu atbalsts sasniegs 1,25 miljardus eiro. Sa perioda
prioritates:

Inovacijas, pétnieciba, izglitiba un konkurétspéja un pienacigs
darbs

Sociala ieklauSana, jaunieSu nodarbinatiba un nabadzibas
mazinasana

Apkartéja vide, energétika, klimata parmainas un ekonomika ar
zemu izmeSu limeni

Kultura, pilsoniska sabiedriba, laba parvaldiba un
pamattiesibas

Tieslietas un iekSlietas
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Standarta teksts - EEZ un Norvégijas granti
EEZ un Norvégijas granti ir Islandes, Lihtensteinas un Norvégijas
ieguldijums zala, konkurétspé€jiga un ieklaujosa Eiropa.

Ir divi galvenie mérki: samazinat ekonomiskas un socialas atskiribas Eiropa
un stiprinat divpuséjas attiecibas starp donorvalstim un 15 ES valstim
Centralaja Eiropa, Dienvideiropa un Baltija. Tris donorvalstis ciesi
sadarbojas ar ES, pamatojoties uz Ligumu par Eiropas Ekonomikas zonu
(EEZ). Laikaposma no 1994. lidz 2014. gadam donorvalstis ir pieSkiruSas
atbalstu 3,3 miljardu eiro apmeéra.

Laikposma no 2014. lidz 2021. gadam EEZ un Norvégijas grantu atbalsts
sasniegs 2,8 miljardus eiro. Sa perioda prioritates:

Inovacijas, pétnieciba, izglitiba un konkurétspéja

Sociala ieklausana, jaunieSu nodarbinatiba un nabadzibas
mazinasana

Apkartéja vide, energétika, klimata parmainas un ekonomika ar
zemu izmeSu limeni

Kultura, pilsoniska sabiedriba, laba parvaldiba un
pamattiesibas

Tieslietas un iekSlietas

Tiesibas sanemt granus atbilst kritérijiem, kas noteikti ES
Kohézijas fondam, kas paredzéts dalibvalstim, kuras iekSé€jais
kopprodukts (IKP) uz vienu iedzivotaju ir mazaks par 90% no ES
vidéja imena.

EEZ un Norvégijas grantu shéma sastav no diviem grantiem. EEZ
grantu kopigi finansé Islande, Lihtensteina un Norvégija, kuru
iemaksas balstas uz to IKP. Norvégijas grantus finansé tikai
Norvégija.
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Standarta pazinojums par
EEZ grantu un/vai Norvégijas grantu atbalstu

EEZ granti

(Projekta/programmas nosaukums) sanem dotacijas (summa - noapalots skaitlis) EUR apméra no
Islandes, Lihtensteinas un Norvégijas EEZ grantu ietvaros. Projekta/programmas mérkis (izmantojiet
atbilstoso) ir (meérkis).

Norvégijas granti
(Projekta/programmas nosaukums) sanem dotacijas (summa - noapalots skaitlis) EUR apméra no
Norvégijas. Projekta/programmas mérkis (izmantojiet atbilsto$o) ir (mérkis).

EEZ un Norvégijas granti

(Projekta/programmas nosaukums) sanem dotacijas (summa - noapalots skaitlis) EUR apmeéra no
Islandes, Lihtensteinas un Norvégijas EEZ un Norvégijas grantu ietvaros. Projekta/programmas mérkis
(izmantojiet atbilstoso) ir (mérkis).



64 Komunikacijas un dizaina rokasgramata - EEZ un Norvégijas granti

Vizuala identitate / Tekstveidnes

Biezak uzdotie jautajumi

EEZ un Norvégijas granti - stradajam kopa zalai, konkurétspéjigai un ieklaujo$ai
Eiropai.

Kas?
Islande, Lihtensteina un Norvégija laika posma no 2014. lidz 2021. gadam nodro$ina 2,8 miljardu eiro
finanséjumu 15 ES un EEZ dalibvalstim Centraleiropa, Dienvideiropa un Baltija.

Kade|?

EEZ un Norvégijas grantu pamata ir EEZ Ligums. Saskana ar $o Ligumu Islande, Lihtensteina un
Norvégija ir ES iek$&ja tirgus dalibnieces. Liguma ir noteikts kopigs mérkis sadarboties, lai mazinatu
socialas un ekonomiskas atskiribas Eiropa. Sim nolikam donorvalstis ir izveidojusas EEZ un
Norvégijas grantus.

Kur?
Sanémeéjvalstis ir Bulgarija, Horvatija, Kipra, Cehijas Republika, Igaunija, Griekija', Ungarija, Latvija,
Lietuva, Malta, Polija, Portugale!, Rumanija, Slovakija un Slovénija.

Kuras jomas?

Ar EEZ un Norvégijas grantu palidzibu Islandes, Lihtensteinas un Norvégijas mérkis ir sniegt
ieguldijumu izaugsmé un nodarbinatiba, risinat klimata parmainu un energétiskas atkaribas jautajumus
un mazinat nabadzibu un socialo atstumtibu.

Kurs?

Sanéméji ir vietéjas, regionalas un valsts iestades, izglitibas un pétniecibas iestades, studenti, skolotaji
un pétnieki, nevalstiskas organizacijas, mazie un vid€jie uznémumi un socialie partneri.

Papildu informacija
www.eeagrants.org Www.norwaygrants.org

' Tikai EEZ finandu instrumenti


http://www.eeagrants.org/
http://www.norwaygrants.org/
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Tipografija

Prasiba: Fonts Founders Grotesk ir modernizéta Grotesque No. 7, Miller & Kancelejas precu fonta izmérs ir jaiestata 22 pt virsrakstiem, 12 pt nodalu
Richard, 1912. gada versija. Tas ir optimizéts labakai lasamibai un ir nosaukumiem, 9 pt pamattekstam un 9 pt reklamas devizém. Lielaka formata
lasitajam draudzigs burtveidols. materialiem izmeérs japielago, lai nodrosinatu salasamibu.

Fontu Founders Grotesk drikst izmantot tikai ar svaru ,parasts” vai ,daléjs

treknraksts” - ,daléjs treknraksts” virsrakstos, bet ,parasts” - pamatteksta. Krasas nosaukumos izmanto, lai raditu interesantaku un atpazistamaku
izskatu.

Burtveidolu ir paredzéts izmantot visa EEZ un Norvégijas grantu vizualaja

komunikacija, lai nodroSinatu konsekventu vizualas identitates izskatu.

Founders grotesk, parasts

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ A£JA
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaega!?,.;:()&%#

Founders grotesk, dalgéjs
treknraksts

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ £QA
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaeoa!?,.;:() &%#

Fonta krasa Aktivo iedzivotaju fonds,
fonta krasa

Kancelejas preces, fonta izmérs

Nosaukums, 22 pt — Founders grotesk semibold
Nodalas nosaukums, — fes s et

Pamatteksts,.épt ———
Reklamas devize, 9pt _ ,_
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Tipografija
Prasiba: Ka sekundaro burtveidolu izmanto Arial/, tikai tados gadijumos, ja
Founders Grotesk nav pieejams.

Fontu Aria/ drikst izmantot tikai ar svaru ,parasts” vai ,treknraksts” -
streknraksts” virsrakstos, bet ,parasts” - pamatteksta.

Fontu Aria/nedrikst izmantot kombinacija ar Founders Grotesk.

Arigl, parasts

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAJA
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaega!?,.;:()&%#

Arial, treknraksts

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAQDA
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaeea!?,.;:()&%#

Kancelejas preces, fonta izmérs

Fonta krasa Aktivo iedzIvotaju fonds,
fonta krasa

Nosaukums, 22 pt — Arial Bold Arial bold Arial bold
Nodalas nosaukums, 12 pt Ariad ot t“: —r v
Pamatieksts, 9 pt o b s i i fos st o s b g

Sns s Ry g bt e Aresl s b et el

. _ =l
Reklamas devize, 9 pt

Vizuala identitate / Tipografija
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Krasas

Prasiba: Krasas padara vizualo identitati atpazistamaku un interesantaku. Sarkana un
zila krasa ir Islandes, Lihtensteinas un Norvégijas karoga krasas - tas izmanto, lai izceltu
svarigu informaciju un pieverstu uzmanibu jusu kompozicijas nozimigakajam dalam.

Zalo krasu izmanto tapat ka sarkano un zilo krasu, bet tikai informacijai, kas saistita ar
Aktivo iedzivotaju fondu vai kas publicéta ta ietvaros.

%
§

RGB 255/265/255 LAB w00/ -0/-0

Sarkana, zila un zala krasa ir galvenas vizualas identitates
krasas un vienigas krasas, ko drikst lietot kopa ar logotipiem
(skat. nakamo lappusi), bet, veidojot brosiras, publikacijas, video
utt., ka ari jisu majaslapa, socialajos medijos un programmu un
projektu prezentacijas drikst izmantot citas krasas.

#1D1D1B

#003096

#FF0016

CMYK TONETIO PMST4TRC RGB 327200/ 2T LAB T3/-58/28

#20D17F
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Vizuala identitate / Krasas

Krasas

Prasiba: Attelojot logotipus, drikst izmantot tikai Sadas krasu kombinacijas.

Neparklajiet sarkano, zilo un zalo krasu, jo tas mazinas salasamibu zema krasu
kontrasta dél.

lespéjamas krasu kombinacijas

i ’ {

tomtang [FH2—{Rd ipwinra [1* . todamg (35—
LupiPermtir  hrwiry Limchlgrmten  Moeway Lissiariies  Naorway
Horway granis  grants Moy i Hhomway 7T -

Nepareiza krasu kombinaciju izmanto$ana
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Reigis

Prasiba: Rezga sistéma ir balstita uz piecam kolonnam EEZ un Norvégijas grantu logotipa simbola,
radot konsekventu un érti lietojamu sistému. Lai izveidotu interesantaku un pievilcigaku
kompoziciju, rezga sistémas elementi, pieméram, attéli vai teksts, var parklaties ar vairakam
kolonnam.

ReZ(a veido$ana

o —
— — — — —

" — — —
o —
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v £
Rezgis
Prasiba: Seit ir attélots piemérs rezga sistémas izmanto$anai kancelejas pre¢u komplektam.

Rezgis palidz radit nemainigu vizualo izskatu uz dazadam virsmam. Atstatums starp kolonnam un
malam ir noteikts kancelejas precém, bet lielakam virsmam tas ir japielago.

Aploksne Veidlapa
Strengthargng coopefijtion
| B (I i
bk &
(N ]
fmm 4 mm 5 mm
Vizitkarte
Benm 4 mm Emm
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Meorweary
Horveay gares  grants
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Informativa plaksne

Prasiba: Ir tris dazadas informativas plaksnes versijas.

Izmantojiet attiecigo versiju atkariba no ta, vai jlusu projekts vai programma sanem atbalstu
no EEZ un Norvégijas grantiem (abiem finan$u instrumentiem), tikai EEZ granta vai tikai
Norvégijas granta.

Apaksé€ja teksta linija ir veltita jisu valsts valodai.

Informativas plaksnes izméram ir jabut 200 x 300 mm, un to druka uz piemérota
materiala.

Informativajai plaksnei ir jabut veidotai uz balta fona ar logotipu un melnas krasas tekstu.

Iceland [}[ﬂ: [Pu_

Liechtenstein Norway
Norway grants grants
Buppamed by the peoples of

Aealand, Lischtenuleln mnd Nerway Dwough the EEA Orants Bupportid by & Ormet from the pecple of Moy

Froate vant UL bRt SLa( 5 & (Sebetnt gmd U G (s el Slur fajse Float vt Gualzhus Serahelm hiid &6 fi [lecint, el i Sun [ SPeels SIUF saps

lceland [F‘I:[]:—[Pu—

Liechtenstein Norway
Norwaygrants grants

Buppartsd by (e peoplss of
leswlinnel. Linchiorid e i Horwiny Ehrdugh (he ELA Oranls
Ficate vt Gualiua berchatus sy o5 o (olecend s 1 o i sinctn st s
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Plakati, reklamas stendi un baneri

Prasiba: Sarulléjamos plakatus un reklamas stendus izmanto konkréta projekta vai
programmas vizualai atspogulo$anai vai lai popularizétu EEZ un Norvégijas grantu ietvaros
pieejamo Islandes, Lihtensteinas un Norvégijas finanséjumu.

Neparpildiet reklamas stendu ar tekstu. Attiecigajam EEZ un Norvégijas grantu logotipam (-
iem) ir jabut redzamam. Ja projekts vai programma tiek lidzfinanséts, attiecigais logotips (-i)
var blt novietots kopa ar grantu logotipu, ievérojot noradijumus par logotipu izmantoSanu
ldzfinanséjuma sanemsSanas gadijuma (skat. 59. Ipp.).

Reklamas stenda ir jareklamé valsts majaslapa www.eeagrants.lv vai www.norwaygrants.lv.
Jaieklauj arT informacija par to, kads ir projekta mérkis vai kas bus labuma guvéji, kas
nodroSina finanséjumu (donorvalsts/valstis), kur$ parvalda projektu, ka ar par jisu sanemto
finanséjumu.

Loti svarigs ir vizualais iespaids un salasamiba vairaku metru attaluma, tapéc neaizmirstiet
izmantot piemérotu tipa izméru. Reklamas stenda izmérs ir atkarigs no jusu mérka.

Working together for
a green, competitive
and inclusive Europe.

FEA b8 M e
(I — - -

Strédéjam kopa za!éi',
konkuretspéjigai un
ieklaujosai Eiropai

e, e B L e, ] ek i v ] i (bt
by Bt i M

Més stiprinam divpuséjas attiecibas ar 15 ES
i valstim un mazinam ekonomiskas un socialas
seatarng DB i atSkiribas Eiropas Ekonomikas zona.

www.eegrants.lv. www.norwaygrants.lv



http://www.eeagrants.lv/
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Plakats

Working
together for
a green,
competitive
and inclusive
Europe.

loelang (1412 ol loelaa (M5 e T H—
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Reprezentativie materiali

Seit ir attéloti dazi reprezentativo materialu pieméri iedvesmai. Jas varat izgatavot
dazadu veidu materialus bez ierobezojumiem, ja uz tiem ir logotips.

rsen
a0 Weg8e e
Lillann

A g ey TS
40 Feancal Viechanam Offcd
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Vizuala identitate / Reprezentativie materiali

Uz maza izméra reprezentativiem materialiem, piemé&ram, pildspalvam, USB
atminas kartém, aprocém utt., ka ari tad, ja valsts nosaukums logotipa klust
nesalasams, var izmantot tikai logotipa ikonu, ja ir ieklauta attieciga timekla
adrese. Tai vajadzétu bat jasu valsts EEZ un Norvégijas grantu majaslapai
www.eeagrants.lv



http://www.eeagrants.lv/
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Zinu lapa

Sis ir zinu lapas piemérs iedvesmai. Zinu lapa sastav no galvena raksta ar visparigu informaciju,
izvéles laukuma attélam vai video un elastiga laukuma, kas paredzéts vairakiem rakstiem. Pie katra
raksta ir tiea saite uz stasta pilno versiju, kas ievietota majaslapa.
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SIS - The murder of Luka (18) made

Newsletter..
Since they were students, nobody
thought they could be Roma
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Prezentacijas

Seit ir sniegti PowerPoint slaidu pieméri, kurus var izmantot, lai prezentétu EEZ un
Norvégijas grantus. Veidne ir pieejama vietné www.eeagrants.org/templates.
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